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INntroduzione

Ormai da decenni, I'utilizzo crescente e diffuso dei media digitali ha pervaso tutti
gli ambiti della vita sociale e influenzato i comportamenti comunicativi dei
cittadini appartenenti a diverse fasce di eta, modificando il modo in cui la
conoscenza viene generata e condivisa, nonché la creazione e la produzione di
vari generi discorsivi. All'interno di uno scenario cosi articolato, I'analisi
multimodale si rivela un approccio fertile alle pratiche media-educative, poiché
favorisce lo sviluppo di competenze propedeutiche all'alfabetizzazione
mediatica critica. Nello specifico, offre strumenti e concetti per studiare come le
risorse semiotiche vengono utilizzate per creare significato negli artefatti digitali.
Lo scenario educativo sull'inclusione, intitolato “#P.0O.V.: sfidare e abbattere gli
stereotipi di genere attraverso la promozione di menti sensibili”, & stato
progettato combinando strumenti e pratiche di Media Education con I'analisi
contenutistica e multimodale. In particolare, gli obiettivi formativi sono stati
selezionati dal Media and Intercultural Education Framework (MIEF) - elaborato
nel progetto “MEET-Media Education for Equity and Tolerance”
(https://meetolerance.eu/) (Erasmus+, KA3, 2016-2018), che unisce I'educazione ai
media con gli studi critici interculturali. Gli obiettivi identificati nelle tre
dimensioni di “comprensione”, “espressione” e “coinvolgimento” sono stati
adattati per includere elementi di competenza comunicativa digitale da un
punto di vista multimodale. L'obiettivo &, appunto, quello di far dialogare le due
prospettive attraverso lo sviluppo critico di conoscenze e competenze mediali,
interculturali e semiotiche che consentano l'azione nell'ambiente sociale. Lo
scenario di apprendimento € stato implementato in una classe quarta della
Scuola Primaria “Vittorio Veneto”, appartenente all’lstituto Comprensivo “Centro
Storico Pestalozzi” di Firenze.
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Identificazione del partner

Istituzione Universita degli Studi di Firenze

Paese Italia

Partecipanti Alunni di scuola primaria
Commenti sul contesto di | Questo scenario di apprendimento & stato
sperimentazione testato all'interno di una classe quarta della

Scuola Primaria “Vittorio Veneto”, appartenente
all'lstituto  Comprensivo  “Centro  Storico
Pestalozzi” di Firenze.

La sezione scolastica considerata aderisce alla
sperimentazione educativa Montessoriana, che
prevede l'implementazione di specifici principi
pedagogici sviluppati dalla pedagogista italiana
Maria Montessori sin dal 1897 e attualmente
messi in pratica in circa sessantacinquemila
istituti nel mondo. In base alla sua teoria,
ciascun/a bambino/a & una “persona” dotata di
molteplici competenze che devono essere
sviluppate indipendentemente al proprio ritmo,
scoprendo se stesso/a e il mondo circostante
attraverso l'esperienza pratica all'interno di un
ambiente educativo adeguatamente
predisposto e stimolante. L'alunno/a & sempre
accompagnato/a da un adulto che lo/a supporta;
per questo motivo, la classe deve essere
conforme alla realta, su misura per lui/lei e divisa
in aree chiave di apprendimento. Inoltre, lo/a
stesso/a discente sceglie I'attivitd da svolgere
(purché sia in linea con il curriculum scolastico)
e ha la possibilita di usare strumenti manipolativi
e sensoriali, che sono funzionali a potenziare il
sSuUo pensiero astratto. L'insegnante & chiamato/a
ad osservare, capire i bisogni emergenti del/la
studente/ssa e guidare piuttosto che dirigere,
lasciandolo/a libero/a di stabilire il tempo e gli
interessi senza intervenire o agire al suo posto. Di
conseguenza, il/la bambino/a diventa
progressivamente in grado di autocorreggersi e
sviluppare atteggiamenti metacognitivi. Tutto
cio contribuisce a promuovere la sua liberta e
spontaneita, favorendo al tempo stesso la sua
autonomia fisica e intellettuale.
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Condizioni

Logistica

Attivita al chiuso:

x Tavoli (Istruzione centrata sull'insegnante e
sull’'alunno)
x Gruppi (istruzione centrata sull’alunno)

Esperienza del docente

e Conoscenza di base della grammatica
audiovisiva

e Essere informato sulle tematiche relative
al genere e sui rispettivi costrutti storico-
sociali

e Conoscenza di base della piattaforma
social “TikTok” e delle sue principali
funzionalita

Prerequisiti del discente

e Utilizzo del browser “Google Chrome” per
accedere alla piattaforma di condivisione
video “YouTube”

e Conoscenza e utilizzo delle funzionalita di
base di YouTube

e Saper scattare foto con il tablet

e Saper fare dei brevi video con il tablet

Supporto istituzionale

Per questioni amministrative

e Convenzione tra I'Universita di Firenze
(Dipartimento di Formazione, Lingue,
Intercultura, Letterature e Psicologia -
FORLILPSI) e I'lstituto Comprensivo
“Centro Storico Pestalozzi”

e Raccolta dell'informativa per presa visione
dei genitori/tutori

e Consegna e lettura dell'informativa
differenziata agli studenti

e Firma del modulo di consenso informato
da parte di ciascun genitore/tutore per la
raccolta e il trattamento dei dati
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Descrizione del learning scenario

Titolo #P.O.V.: sfidare e abbattere gli stereotipi di genere
attraverso la promozione di menti sensibili

Abstract Ormai da decenni, molteplici studi mostrano una
correlazione positiva tra le pubblicita per
I'infanzia e la costruzione di ruoli stereotipati da
parte di bambini e bambine sin dalla piu tenera
eta. Difatti, non avendo ancora maturato
un'adeguata capacita critica, essi si rivelano piu
vulnerabili al potere attrattivo degli spot
pubblicitari e non in grado di distinguere le
rappresentazioni mediali dalla realta, finendo per
identificarsi - in base al proprio sesso biologico -
nei modelli maschili o femminili che osservano e
conformando a questi i propri comportamenti,
valori e precetti. In tal senso, si vengono a creare
e rafforzare gradualmente convinzioni nascoste
che influenzano la percezione sia del singolo
soggetto sia della comunita. Nello specifico, gli
anni della scuola primaria si rivelano cruciali in
quanto gli studenti cercano conferme circa |l
proprio ruolo sessuale, considerando la pubblicita
una fonte essenziale per conoscere il mondo
circostante e acquisire informazioni su di esso. A
conferma di quanto riportato, la Generazione
Alpha - a cui i partecipanti alla sperimentazione
appartengono e che si contraddistingue per
un'eccessiva connessione a discapito di una
scarsa comunicazione/interazione fisica -
considera i social media come parte integrante
della costruzione della propria identita e del
proprio sviluppo, che ha inizio in eta molto
precoce.

A tal riguardo, il presente scenario di
apprendimento mira a promuovere negli
studenti la comprensione critica di come le
pubblicita per l'infanzia favoriscano e alimentino
la diffusione degli stereotipi di genere presenti
all'interno della societa, focalizzandosi su due
credenze ormai comuni e consolidate rispetto
alla figura femminile: la concezione della donna
dedita principalmente alla cura della casa e dei
figli, nonché doverosa di sentirsi esteticamente
piacevole, finendo cosi per oggettivizzare |l
proprio corpo. La sperimentazione si propone,
altresi, di favorire negli studenti un uso
consapevole e formativo dei media, informandoli
sui relativi rischi e potenzialita e rendendoli
costruttori attivi di significati attraverso la
produzione di brevi video TikTok, volti a
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sensibilizzare I'opinione pubblica sulle questioni
di genere.

Lo scenario di apprendimento & suddiviso in
quattro parti, come segue:

fase introduttiva (2 ore);
fase analitica (8 ore);
fase produttiva (6 ore);
fase riflessiva (2 ore).

ININENES

Nella fase introduttiva (2 ore), al fine di creare un
clima di scambio e condivisione, agli studenti
viene proposto di svolgere alcune attivita di
rottura del ghiaccio, per poi familiarizzare con il
progetto e terminare lincontro con la
compilazione individuale del questionario
preliminare. Nella seconda fase (8 ore), attraverso
I'analisi contenutistica e formale di due pubblicita
di scarpe prodotte per la primavera/estate 2023 -
'una destinata ai bambini e I'altra alle bambine -,
agli alunni vengono forniti specifici strumenti e
tecniche per comprendere criticamente in che
modo le risorse semiotiche siano utilizzate e
interagiscano tra loro per creare significati ben
precisi e intenzionali, influenzando i valori e le
scelte commerciali degli spettatori. Dopo aver
avviato una discussione collettiva sugli spot
pubblicitari presi in esame e aver trattato i
costrutti storico-sociali legati alle questioni del
genere, la classe viene divisa in gruppi per
analizzare una pubblicita promossa
recentemente dall'azienda italiana “Giochi
Preziosi”. Nella terza fase (6 ore), gli studenti sono
impegnati nella creazione di un breve video
TikTok secondo le modalita del genere “P.O.V.
(acronimo di “Point of View"): nello specifico,
attingendo ad alcune tecniche di base della
grammatica visiva e rivolgendosi a uno specifico
pubblico di riferimento da loro selezionato, sono
chiamati a mettersi nei panni di cittadini
responsabili e promotori di ideali di uguaglianza
con l'obiettivo di sensibilizzare i destinatari del
loro messaggio sulle tematiche di genere.
Ciascun video verra poi caricato sul profilo privato
di classe della piattaforma, accessibile solo alle
insegnanti, al team di ricerca e ai genitori/tutori.
Nella fase conclusiva (2 ore), ciascun gruppo &
chiamato a mostrare e spiegare brevemente alla
classe il proprio prodotto mediale, ascoltando e
accogliendo i feedback dei compagni e
dell'insegnante; segue un’attivita collettiva di
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meta-riflessione sull’esperienza e la compilazione
individuale del questionario in uscita da parte
degli alunni.

Concetti chiave Genere

Il concetto di “genere” risale agli anni ‘60 del
Novecento, quando i medici americani R. Stoller e
J. Money del Johns Hopkins Hospital di Baltimora
coniarono tale termine per distinguere
I'orientamento psicosessuale di una persona dalla
sua struttura corporeo-anatomica, ovvero il
“sesso”. Mentre quest'ultimo si riferisce alla
dimensione biologica di un essere umano (come
e fatto), il primo designa il sistema di aspettative
sociali (come la cultura dice che i maschi e le
fermmine dovrebbero essere) e di immagini
sessuali (come i maschi e le femmmine dovrebbero
sentirsi) ad esso legate, in altre parole i “ruoli di
genere”.

Pregiudizio

Questo termine si riferisce a qualsiasi opinione
rigidamente preconcetta e generalizzata su
specifici individui o gruppi sociali, che non sia
acquisita sulla base di un’esperienza diretta o di
una conoscenza esatta, bensi esclusivamente
fondata su voci e/o credenze comuni.

Stereotipo
Nello scenario di apprendimento, siamo

interessati alla rappresentazione degli stereotipi
di genere veicolati dagli spot pubblicitari per
'infanzia. Lo ‘“stereotipo” & una conseguenza
diretta del pregiudizio e concerne l'attribuzione di
caratteristiche  semplificate, persistenti e
soggettive ad una singola persona o ad un
gruppo sociale riconoscibile. Al riguardo, il nostro
obiettivo & quello di focalizzare 'attenzione degli
studenti sui punti di vista offerti nelle
rappresentazioni mediate digitalmente fornendo
loro strumenti per riflettere sui processi di
creazione di significato.

Decostruzione

Uno degli scopi principali del presente scenario di
apprendimento & la decostruzione delle logiche
che sottendono le pubblicita per l'infanzia, con
particolare riguardo all’azione di promozione e
diffusione degli stereotipi di genere. Il termine
“decostruzione” deriva da “decostruzionismo”, un
concetto introdotto dal filosofo Jacques Derrida
nel XX secolo nel tentativo di operare un
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confronto serrato con i testi e gli autori della
filosofia occidentale al fine di evidenziare i
presupposti impliciti, i pregiudizi nascosti e le
contraddizioni latenti della cultura e del
linguaggio che, non troppo consapevolmente,
'essere umano adotta. Alla luce di cio, la
decostruzione si configura come il processo
analitico attraverso il quale & possibile privare
sistematicamente persone o specifici gruppi
sociali delle loro caratteristiche e/o atteggiamenti
stereotipati.

Analisi Multimodale

L'analisi multimodale € un metodo che offre
strumenti per indagare come vengono create le
rappresentazioni attraverso Il'uso di risorse
semiotiche (ad esempio parole, immagini,
suoni...). L'insieme delle risorse semiotiche per la
creazione di significato sono definite “modes” e
sono modellate socialmente e culturalmente
all'interno di determinate comunita di pratica.
Utilizzando I'analisi multimodale, gli studenti
possono comprendere come gli stereotipi di
genere vengono costruiti e riprodotti attraverso
gli spot pubblicitari per I'infanzia sia a livello di
contenuto sia a livello formale di comunicazione.

Partecipanti

Gruppo di riferimento Alunni di quarta primaria (eta 9-10 anni)

Numero ideale di discenti |Fino a 30 studenti
Obiettivi

MIEF Frame1 1.2. Problematizzare il processo di
Comprendi e Analizza +|rappresentazione mediatica per scoprire e
Riconosci e Decentra discutere questioni di ideologia, potere e
attrazione.

1.4. Mettere in discussione come | media
rappresentano attraverso messaggi inaccurati
e/o offensivi specifici gruppi sociali, ad esempio in
termini di genere, religione ed etnia.

1.8. Riconoscere il valore dei media in quanto
risorse culturali della vita quotidiana, in grado di
offrire  opportunita informali per sviluppare
conoscenze e competenze extrascolastiche.

MIEF Frame 2 2.3. Sviluppare la consapevolezza in merito alle
Comprendi e Analizza +|convenzioni linguistiche e culturali e sui modi in
Dialoga e Impegnati Cui queste possono essere utilizzate, sfidate e
sovvertite.

2.4, Padroneggiare la gamma di risorse,
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strumenti e vincoli che modellano i nostri
processi di creazione di significato, attraverso i
diversi linguaggi mediatici, per far sentire la
nostra voce.

2.6. Evitare rappresentazioni stereotipate e
pregiudizi, quando si affrontano questioni di
genere, oppure relative all'orientamento
sessuale, alla razza, all'etnia, alla disabilita o all'eta.

MIEF Frame 3 3.2. Esprimere giudizi piu critici e utilizzare in
Crea e Rifletti + modo piu attivo la propria esperienza del mondo
Riconosci e Decentra e delle altre culture (mediali).
3.3. Comprendere I'importanza dei principi etici
dei media, dell'informazione, della

comunicazione e metterli in pratica.

3.4, Acquisire maggiore sicurezza nel discutere le
relazioni tra testi/pratiche mediali e questioni di
giustizia sociale

MIEF Frame 4 4.3. Sostenere i valori interculturali e la giustizia
Crea e Rifletti + Dialoga e|sociale attraverso le pratiche mediatiche nella
Impegnati vita di tutti i giorni.

4.6. Sviluppare il proprio agire sociale e civico
attraverso pratiche collaborative e cooperative di
produzione mediale.

4.7. Riflettere sulle proprie produzioni e pratiche
mediali applicando responsabilita sociale e
solidarieta critica.

Organizzazione

Durata Ore totali dello scenario educativo =18 h (9 lezioni
da 2 ore ciascuna)
Pianificazione Quattro fasi cosi suddivise:
1. Fase introduttiva (2 ore)
2. Fase analitica (8 ore)
3. Fase produttiva (6 ore)
4. Fase riflessiva (2 ore)

Strumenti tecnici Computer di classe

Connessione Internet (Wi-Fi)
Lavagna interattiva

Penna USB

3tablet

3 cronometri od orologi digitali
Adattatori e sdoppiatori per cuffie

Auricolari
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Contenuti

Struttura

FASE 1-INTRODUZIONE

e Unita 1 - Rottura del ghiaccio e prima
familiarizzazione con il progetto

o Introduzione — Presentazioni reciproche e
creazione di un clima di scambio
attraverso l'attivita “Ruota della fortuna”
sulla piattaforma online Wordwall (30
min)

o Attivita — Risoluzione del cruciverba in
gruppi e illustrazione sommaria del
progetto (60 min)

o Conclusione — Compilazione individuale
del questionario in entrata dello studente
(30 min)

FASE 2 - ANALISI

e Unita 2 - Elementi di analisi di contenuto e
multimodale delle pubblicita per bambini e
bambine

o Introduzione — Osservazione e commenti
di due screenshot tratti da due diverse
pubblicita di scarpe per bambini e
bambine per la primavera/estate 2023 (20
min)

o Attivita — Analisi collettiva di contenuto e
formale/semiotica dei due rispettivi video
su YouTube (1Th € 10 min)

o Conclusione — Problematizzazione iniziale
delle questioni emerse a seguito
dell’'analisi condotta (30 min)

e Unita 3 - Radici storiche e costrutti sociali
relativi alle questioni del genere

o Introduzione - Attivazione delle
preconoscenze ed eventuali
domande/commenti degli studenti (15
min)

o Attivita — Excursus storico-sociale delle
qguestioni di genere ed evoluzione delle
pubblicita per bambini e bambine nel
tempo (1h)

o Conclusione - Dibattito aperto (45 min)
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e Unita 4 - Analisi contenutistica del video in
gruppi (parte 1)

o Introduzione - Divisione della classe in
gruppi, consegna dei materiali e auto-
assegnazione guidata dei ruoli (20 min)

o Attivita - Analisi di contenuto della
pubblicita “Giochi Preziosi | Cicciobello
Gioca & Cammina” attraverso la
compilazione della Scheda di riflessione 1
e la Griglia (Th e 30 min)

o Conclusione - Restituzione dei materiali
(10 min)

e Unita 5 - Analisi multimodale del video in
gruppi (parte 2)

o Introduzione — Divisione della classe in
gruppi, consegna dei materiali e breve
spiegazione delle richieste (20 min)

o Attivitd — Analisi formale/semiotica della
pubblicita “Giochi Preziosi | Cicciobello
Gioca & Cammina” attraverso la
compilazione della Scheda di riflessione 1
e la Griglia (1h)

o Conclusione - Restituzione dei materiali e
debriefing finale sull'attivita di analisi (40
min)

FASE 3 - PRODUZIONE
e Unita 6 - La realta dei media

o Introduzione - Le potenzialita e i rischi dei
media (30 min)

o Attivita — Spiegazione e illustrazione di
alcune nozioni di base della grammatica
visiva (1h)

o Conclusione - Struttura dei video TikTok e
introduzione del genere “P.O.V.” (30 min)

e Unita 7 - Progettare un video educativo su
TikTok

o Introduzione - Divisione della classe in
gruppi, consegna dei materiali e breve
presentazione dei compiti (20 min)

o Attivita — Compilazione congiunta della
Scheda di riflessione 2 e scrittura
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individuale del copione (1Th e 30 min)
o Conclusione - Restituzione dei materiali
(10 min)

e Unita 8 - Creare un video educativo su TikTok

o Introduzione - Istruzioni preliminari per la
realizzazione dei prodotti mediali (15 min)

o Attivita - Registrazione, montaggio e
caricamento dei video sull'account
privato di classe / stesura in gruppi di una
breve presentazione in vista dell'incontro
successivo (1h e 15 min)

o Conclusione - Debriefing finale
sull'attivita di produzione (30 min)

FASE 4 - RIFLESSIONE

e Unita 9 - Restituzione finale e nuove
prospettive

o Introduzione - Presentazione, visione e
discussione collettiva dei video TikTok (50

min)

o Attivita - Meta-riflessione sull'intera
esperienza con cartelloni e post-it (40
min)

o Conclusione - Compilazione individuale
del questionario in uscita dello studente
(30 min)
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Fase 1 - Introduzione

Descrizione Questa fase mira a promuovere un clima positivo di
fiducia e di mutuo scambio tra gli alunni e I'insegnante
attraverso alcune attivita interattive rompighiaccio. Si
inizia con le presentazioni reciproche attraverso il
supporto della piattaforma online “Wordwall”; si
procede poi a risolvere un cruciverba in gruppi, che apre
la strada a una breve introduzione del progetto e dei
Suoi passaggi chiave. Si conclude con la compilazione
individuale da parte di ciascun/a alunno/a del
guestionario preliminare.

Obiettivi 1.  Promuovere l'interazione attiva, la partecipazione
specifici e l'integrazione dello studente nel gruppo classe
2. Sviluppare la capacita dello studente di stabilire

relazioni positive sia con gli adulti sia con i pari

3. Promuovere la capacita dello studente di
collaborare con e supportare i pari

4.  Sviluppare I'attitudine dello studente ad ascoltare
ed essere ascoltato

Valutazione Non e prevista alcuna valutazione.
Supporto e Lavagna interattiva
tecnico e Computer diclasse

e Connessione Internet (Wi-Fi)

e Penna USB

e 3 cronometri od orologi digitali

Sequenza no. 1

Tempistica Durata: 2 ore
Metodi Insegnamento diretto (ad esempio, l'insegnante tiene
pedagogici una lezione per introdurre i concetti chiave)

Lavoro di gruppo (ad esempio, studenti che lavorano in
piccoli gruppi per perseguire un obiettivo comune)
Discussione (ad esempio, studenti impegnati in un
dibattito aperto su un determinato argomento)
Gamification (ad esempio, studenti impegnati in
attivita educative che includono elementi mutuati dal
gioco con il fine di aumentare il loro coinvolgimento)

Istruzioni L'insegnante si reca alla lavagna interattiva per
spiegare e awvviare l'attivita rompighiaccio chiamata
“Ruota della fortuna”, creata precedentemente sulla
piattaforma online Wordwall. Dopo aver collocato i
tavoli ai lati dell’aula e gli alunni in cerchio, preme
sullopzione Gira la ruota: la persona, il cui nome e
cognome sono indicati dalla freccia, € invitata a
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presentarsi in pochi minuti per poi far girare a sua volta
la ruota e, infine, mettersi in piedi al centro del cerchio.
La seconda persona che viene nominata € chiamata a
fare altrettanto, posizionandosi prima o dopo il/la
compagno/a in base all'ordine alfabetico relativo
all'iniziale del proprio nome. Questo viene ripetuto da
ogni studente/ssa fino a quando tutti non hanno preso
la parola: all'interno del nuovo cerchio che si € ormai
creato, siinserisce anche I'insegnante g, in base alla sua
collocazione, la classe deve formulare delle ipotesi per
awvicinarsi o addirittura indovinare il suo nome. Una
volta concluse le presentazioni iniziali, gli alunni sono
divisi in gruppi di sei e, a seguito di un'auto
assegnazione strutturata dei ruoli, lavorano alla
risoluzione di un cruciverba contenente otto parole
relative agli argomenti che verranno trattati durante |l
percorso, per scoprire infine il termine nascosto
(progetto). Partendo dalla sua definizione, lI'insegnante
spiega sommariamente le fasi della sperimentazione e
le attivita pianificate per mezzo di alcune slide. Infine,
gli studenti compilano individualmente un
guestionario preliminare in cui sono chiamati a
rispondere ad alcune domande in merito al loro utilizzo
e rapporto con i vecchi e nuovi media piu diffusi.

Risorse per|Prototipo dell'attivita rompighiaccio “Ruota della
insegnare fortuna” (Appendice 1.1)

Scheda per l'assegnazione dei ruoli del cruciverba
(Appendice 1.2)

Cruciverba (Appendice 1.3)

Risposte del cruciverba (Appendice 1.4)

Presentazione prodotta dalla docente
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Fase 2 - Analisi

Descrizione

Questa fase mira a fornire agli studenti gli strumenti di
base per comprendere e interpretare a livello sia
contenutistico sia formale/semiotico come gli spot
pubblicitari per linfanzia trasmettono modelli e
messaggi di genere stereotipati, alimentando e
favorendo in tal senso lo squilibrio dei ruoli all'interno
della societa. Si inizia chiedendo agli alunni di osservare
e commentare due screenshot tratti da due diversi spot
pubblicitari di scarpe, I'uno per bambini e l'altro per
bambine; dopo aver guardato i relativi video, questi
vengono analizzati in parallelo insieme allinsegnante
per indagare |la narrazione e la realizzazione
formale/semiotica delle stesse fonti, al fine di stimolare
la consapevolezza degli studenti sui processi di
creazione di significato dei media riflettendo su come i
messaggi sono semanticamente e semioticamente
modellati e costruiti per il pubblico di destinazione
previsto. Si prosegue con un excursus storico-sociale
delle questioni legate al genere, nel quale vengono
menzionati e spiegati costrutti chiave come “genere”,
“pregiudizio”, “stereotipo”, “decostruzione”. La fase si
conclude con gli studenti che analizzano in gruppi una
recente  pubblicita per linfanzia, pubblicata
sull'account YouTube della famosa azienda italiana di
giochi e giocattoli denominata “Giochi Preziosi".
L'attivita, divisa in due parti, prevede il costante
supporto dellinsegnante ed & seguita da una
tempestiva valutazione finalizzata a testare l'efficacia
del lavoro sinora condotto.

Obiettivi specifici

1. Acquisire familiarita con alcune nozioni di base di
analisi del contenuto e di analisi
formale/semiotica

2. Comprendere come viene creato il significato
utilizzando le risorse semiotiche offerte dalle
pubblicita per l'infanzia

3. Imparare a interpretare e descrivere come i
linguaggi e le rappresentazioni mediali
contribuiscono a modellare messaggi di genere
stereotipati

4. Prendere consapevolezza delle principali tappe e
costrutti storico-sociali legati alle questioni di
genere

5. Promuovere la capacita dello studente di
collaborare con e supportare i pari

6. Promuovere l'interazione attiva, la
partecipazione e lintegrazione dello studente
nel gruppo classe

7. Sviluppare [l'attitudine dello studente ad
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ascoltare ed essere ascoltato

Valutazione Valutazione formativa (cioe feedback forniti durante i
lavori)

Valutazione tra pari (cioé valutazione reciproca tra gli
studenti)

Valutazione dell'insegnante (cioé valutazione finale)

Supporto tecnico e Lavagna interattiva
e Connessione Internet (Wi-Fi)
e Computer diclasse
e 3tablet
e Penna USB
e 3 cronometri od orologi digitali
e Adattatori e sdoppiatori per cuffie
e Auricolari
Sequenza no. 1
Tempistica Durata: 2 ore
Pedagogical Brainstorming (ad esempio, studenti che fanno
methods emergere le loro idee attraverso un ragionamento libero

e aperto su un tema o su un problema specifico)
Insegnamento diretto (ad esempio, I'insegnante tiene
una lezione per introdurre i concetti chiave)
Discussione (ad esempio, studenti impegnati in un
dibattito aperto su un determinato argomento)

Istruzioni L'insegnante introduce la lezione mostrando agli alunni
due screenshot tratti da due diversi spot pubblicitari di
scarpe, che sono stati promossi per la primavera/estate
2023 da due marchi di moda italiani: “Lelly Kelly” e “Bull
Boys". Il primo si rivolge generalmente alle bambine,
mentre il secondo ha come pubblico di riferimento i
bambini. Dopo aver chiesto agli studenti di
commentare cio che vedono e di elencare le differenze
che notanotrale dueimmagini, l'insegnante mostra alla
classe i due relativi video pubblicati sulle pagine
YouTube dei rispettivi marchi produttori, per poi
analizzare insieme e attraverso slide strutturate i due
contenuti multimediali sia a livello contenutistico che
formale/semiotico. Le considerazioni finali
dell'insegnante, atte a mettere in luce come le due
pubblicita veicolino messaggi semanticamente e
semioticamente modellati, aprono la strada ad una
prima problematizzazione sui temiappena discussi e sul
perché delle differenze evidenziate nei video, invitando
gli alunni ad esprimere le proprie opinioni o riflessioni.

Risorse per Screenshot e link dei due spot pubblicitari di scarpe
insegnare (Appendice 2.1)
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Presentazione prodotta dalla docente

Sequenza no. 2

Tempistica

Durata: 2 ore

Metodi
pedagogici

Insegnamento diretto (ad esempio, I'insegnante tiene
una lezione per introdurre i concetti chiave)

Discussione (ad esempio, studenti impegnati in un
dibattito aperto su un determinato argomento)

Istruzioni

L'insegnante introduce la lezione richiamando i temi
discussi nell'incontro precedente e lasciando spazio ad
eventuali domande e/o commenti degli studenti.
Procede poi a menzionare e definire il termine “genere”,
come appartenenza al sesso sulla base di componenti
socio-culturali e non sulle differenze di natura biologica
o fisica. Partendo da qui, ripercorre le principali tappe
delle questioni legate al genere e i costrutti sociali che
ne sono conseguiti. Ribadendo l'influenza degli spot
pubblicitari per linfanzia nel rafforzare tali logiche
stereotipate, procede ad esaminare la loro evoluzione
nel tempo per mettere in evidenza come il loro
contenuto e i messaggi da essi veicolati varino in base a
specifici valori e scelte commerciali cui siintende indurre
gli spettatori. La spiegazione dellinsegnante é
alimentata da domande-stimolo costanti e si conclude
con un dibattito aperto.

Risorse
insegnare

per

Presentazione prodotta dalla docente

Sequenza no. 3

Tempistica Durata: 2 ore
Pedagogical Scoperta guidata basata sul lavoro di gruppo (ad
methods esempio, studenti che lavorano all'analisi del video con

il supporto dei costanti feedback dell'insegnante)
Lavoro di gruppo (ad esempio, studenti che lavorano in
piccoli gruppi per perseguire un obiettivo comune)
Discussione (ad esempio, studenti impegnati in un
dibattito aperto su un determinato argomento)
Gamification (ad esempio, studenti impegnati in attivita
educative che includono elementi mutuati dal gioco
con il fine di aumentare il loro coinvolgimento)
Apprendimento basato sui problemi (ad esempio,
studenti che risolvono un problema strutturato in
gruppi come punto di partenza per acquisire nuove
conoscenze)
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Istruzioni L'insegnante introduce la lezione dividendo gli studenti
in gruppi di sei, ognuno dei quali ha un leader estratto a
sorte tra i membri del gruppo che e risultato vincitore
del cruciverba svolto durante 'unita iniziale. Dopo aver
predisposto il setting, illustra 'attivita ossia I'analisi di
una recente pubblicita per l'infanzia intitolata “Giochi
Preziosi | Cicciobello Gioca & Cammina”, pubblicata
sull’'account YouTube dell’azienda italiana di giochi e
giocattoli menzionata nel titolo stesso: nello specifico,
gli studenti saranno impegnati nella prima parte
dell'analisi, ovvero quella contenutistica. Dopo aver
fornito a ciascun gruppo tutte le schede e gli strumenti
necessari, l'insegnante guida gli alunni nella
condivisione e nellauto assegnazione dei ruoli. In
guesta prima fase, I'obiettivo & la comprensione degli
elementi narrativi e descrittivi del prodotto
multimediale analizzato; inoltre, durante [lintero
processo, l'insegnante supervisiona e offre costanti
feedback. La lezione termina con i capigruppo che
raccolgono e restituiscono tutti i materiali.

Risorse per Indicazioni generali, nome del gruppo e assegnazione
insegnare dei ruoli (Appendice 2.2)

Istruzioni (Appendice 2.3)

Griglia per [lanalisi contenutistica e multimodale
(Appendice 2.4)

Risposte della Griglia (Appendice 2.5)

Scheda di riflessione 1 (Appendice 2.6)

Risposte della Scheda di riflessione 1 (Appendice 2.7)

Sequenza no. 4

Tempistica Durata: 2 ore

Pedagogical Scoperta guidata basata sul lavoro di gruppo degli

methods studenti (ad esempio, studenti che lavorano all’analisi
dei media con il supporto dei costanti feedback

dell'insegnante)

Lavoro di gruppo (ad esempio, studenti che lavorano in
piccoli gruppi per perseguire un obiettivo comune)
Discussione (ad esempio, studenti impegnati in un
dibattito aperto su un determinato argomento)
Gamification (ad esempio, studenti impegnati in attivita
educative che includono elementi mutuati dal gioco
con il fine di aumentare il loro coinvolgimento)
Apprendimento basato sui problemi (ad esempio,
studenti che risolvono un problema strutturato in
gruppi come punto di partenza per acquisire nuove
conoscenze)

Istruzioni L'insegnante introduce la lezione fornendo ai gruppi gli
stessi materiali utilizzati nell'incontro precedente per
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procedere con l'analisi formale della pubblicita “Giochi
Preziosi | Cicciobello Gioca & Cammina”. Prima di
iniziare l'attivita, ne illustra e spiega brevemente la
procedura e i contenuti, lasciando spazio a possibili
domande o commenti degli studenti. Il lavoro condotto
e gli aspetti indagati in questa seconda parte ricalcano
fortemente il modello adottato durante I'analisi
collettiva dei due spot pubblicitari di scarpe,
proponendo in tal senso alla classe nozioni e metodi con
cui hanno gia familiarizzato. Una volta che i capigruppo
hanno raccolto e restituito tutti i materiali
all'insegnante, viene avviato un debriefing finale. Con
I'obiettivo di valutare l'effettivo raggiungimento degli
obiettivi iniziali, la Griglia e - in particolar modo - la
Scheda di riflessione 1 sono prontamente attenzionate
dall'insegnante.

Risorse per Istruzioni (Appendice 2.3)

insegnare Griglia per [lanalisi contenutistica e multimodale
(Appendice 2.4)

Scheda di riflessione 1 (Appendice 2.6)

Risposte della Scheda di riflessione 1 (Appendice 2.7)
Valutazione della Scheda di riflessione 1 + GCriglia
(Appendice 2.8)

Rubrica per la valutazione della Scheda di Riflessione 1+
Griglia (Appendice 2.9)
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Fase 3 - Produzione

Descrizione Questa fase mira a promuovere l'approccio informato e
consapevole degli studenti ai media, con particolare
attenzione alla piattaforma social “TikTok”, al fine di
migliorare la loro capacita di utilizzare i linguaggi mediali
e le risorse di creazione di significato per generare
contenuti educativi. Si inizia con l'insegnante che mostra
e discute con la classe alcuni video pubblicati sulla
piattaforma sopra menzionata riguardanti gli stereotipi
piu comuni sui giochi e giocattoli per bambini e bambine,
nonché delle ripercussioni che questi hanno all'interno
della societa. Dopo aver affrontato le potenzialita e i rischi
dei media, si procede fornendo agli studenti alcune
nozioni di base della grammatica visiva. Partendo da qui
e sfruttando risorse didattiche strutturate, gli alunni sono
di nuovo divisi in gruppi per creare un video TikTok
secondo le tecniche di ripresa del genere “P.OV.". Lo
scopo del prodotto multimediale & quello di sensibilizzare
I'opinione pubblica, rivolgendosi ad un pubblico specifico,
sull'influenza dannosa esercitata dagli spot pubblicitari
per I'infanzia nell'alimentare gli stereotipi di genere e - di
conseguenza - le disuguaglianze di ruoli tra il sesso
maschile e quello femminile. La fase termina con il
caricamento dei video sull’account privato di classe.

Obiettivi specifici 1. Acquisire familiarita con alcune nozioni di base
della grammatica visiva

2. Acquisire consapevolezza delle potenzialita e dei
rischi dei media (con particolare riferimento alla
piattaforma social TikTok)

3. Utilizzare i linguaggi mediali e le risorse semiotiche
per creare contenuti educativi e consapevoli

4. Creare uno specifico messaggio per un pubblico
selezionato

5. Promuovere la capacita dello studente di
collaborare con e supportare i pari

6. Promuovere I'interazione attiva, la partecipazione e
I'integrazione dello studente nel gruppo classe

7. Sviluppare l'attitudine dello studente ad ascoltare
ed essere ascoltato

Valutazione Valutazione formativa (cioé feedback forniti durante i
lavori)
Valutazione tra pari (cioé valutazione reciproca tra gli
studenti)

Supporto tecnico Lavagna interattiva
Connessione Internet (Wi-Fi)
Computer di classe

Penna USB

3 tablet
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e 3 cronometri od orologi digitali

Sequenza no. 1

Tempistica Durata: 2 ore
Metodi Insegnamento diretto (ad esempio, linsegnante tiene
pedagogici una lezione per introdurre i concetti chiave)

Discussione (ad esempio, studenti impegnati in un
dibattito aperto su un determinato argomento)

Istruzioni L'insegnante introduce la lezione mostrando alla classe
alcuni video tratti dalla piattaforma social TikTok, il cui
utilizzo &€ molto diffuso tra i giovani. Nello specifico, i
creatori di questi contenuti affrontano le conseguenze
degli stereotipi di genere inerenti ai giochi e giocattoli per
bambini e bambine nella societa attuale (mondo
lavorativo, contesto familiare e pensiero comune).
L'insegnante presenta un video alla volta e chiede agli
alunni di commentare cid che hanno visto; al tempo
stesso, coglie I'occasione per parlare delle potenzialita e
dei rischi dei media in base all'utilizzo formativo o
improprio che l'utente sceglie di farne. La lezione
prosegue con linsegnante che illustra la struttura
generale dei video TikTok (durata, linguaggio, etc),
introducendo il genere  “P.ON.” -  acronimo
dell'espressione inglese “Point of view” -, una tecnica di
ripresa che affonda le sue origini nel cinema e che
prevede di inquadrare la scena da uno specifico punto di
vista, ovvero quello dell’autore stesso del video. Dopo
averne mostrato un esempio, la classe familiarizza con
alcune nozioni di base della grammatica visiva impiegate
nel genere sopra menzionato.

Risorse per|Presentazione prodotta dalla docente
insegnare Screenshot dei video TikTok mostrati alla classe
(Appendice 3.1)

Sequenza no. 2

Tempistica Durata: 2 ore

Metod| Scoperta guidata basata sul lavoro di gruppo e individuale

pedagogici (ad esempio, studenti che lavorano alla produzione del
video con il supporto dei costanti feedback

dellinsegnante)

Lavoro di gruppo (ad esempio, studenti che lavorano in
piccoli gruppi per perseguire un obiettivo comune)
Discussione (ad esempio, studenti impegnati in un
dibattito aperto su un determinato argomento)
Gamification (ad esempio, studenti impegnati in attivita
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educative che includono elementi mutuati dal gioco con
il fine di aumentare il loro coinvolgimento)

Apprendimento basato sui problemi (ad esempio,
studenti che risolvono un problema strutturato in gruppi
come punto di partenza per acquisire nuove conoscenze)

Istruzioni L'insegnante introduce la lezione dividendo nuovamente
la classe negli stessi gruppi che ha formato per I'analisi del
video. Dopo aver illustrato [Iattivita, consegna agli
studenti la Scheda di riflessione 2, il primo di una serie di
materiali strutturati utile a raccogliere le idee del gruppo
sulllargomento, sui destinatari e sul titolo del video TikTok
che essi andranno a realizzare, sensibilizzando cosi
'opinione pubblica in merito ai temi discussi nei
precedenti incontri. Dopo aver compilato la scheda sopra
citata, a ciascun membro viene chiesto di scrivere

individualmente il proprio copione: oltre a ricevere
costante supporto dall'insegnante, sara possibile
consultarsi con i compagni del proprio gruppo e

collaborare in caso di difficolta. La lezione si conclude con
un breve dibattito aperto sul lavoro svolto.

Risorse per Scheda di riflessione 2 (Appendice 3.2)
insegnare Risposte - Scheda di riflessione 2 (Appendice 3.3)
Copione (Appendice 3.4)

Sequenza no. 3

Tempistica Durata: 2 ore
Metodi Discussione (ad esempio, studenti impegnati in un
pedagogici dibattito aperto su un determinato argomento)

Lavoro di gruppo (ad esempio, studenti che lavorano in
piccoli gruppi per perseguire un obiettivo comune)

Istruzioni L'insegnante introduce la lezione consegnando a ciascun
gruppo un tablet, che servira per registrare il video, e i vari
copioni, che ha provveduto a riscrivere con caratteri piu
grandi al computer cosi da poter essere letti dai singoli
durante le riprese, se necessario. Dopo aver spiegato e
mostrato a tutta la classe i passaggi tecnici per creare un
contenuto sulla piattaforma TikTok, collabora con un
gruppo alla volta: per prima cosa, avendo gia effettuato
I'accesso al profilo privato di classe, apre I'applicazione del
social media sopra citato; dal momento che ogni
bambino/a apparira da solo/a nel video in tre diverse clip
(introduzione, messaggio e conclusione), fornisce altresi
lordine di comparsa con i relativi nomi. Mentre
'insegnante segue il gruppo fino al caricamento del
prodotto multimediale sulla piattaforma, la parte restante
della classe € impegnata nel ripasso del copione e nelle
prove delle inquadrature usufruendo della fotocamera

UNIVERSITA
o | EORLILES! s
FIRENZE | mrercuLTURA, LETTERATURE € PSICOLOGIA

- Co-funded by www.icmeproject.eu

the European Union



26

del tablet. Una volta ultimato il video, il gruppo si dedica
alla compilazione della scheda di presentazione in vista
dell'ultima lezione.

Risorse per Ordine di registrazione (Appendice 3.5)
insegnare Presentazione del video TikTok (Appendice 3.6)
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Fase 4 - Riflessione

Descrizione Questa fase mira a promuovere negli studenti la capacita di
confrontarsi e discutere con i propri pari in merito ai prodotti
multimediali creati, oltre a condurre una riflessione finale
sull'intera esperienza. Si inizia con i gruppi che presentano a
turno alla classe il proprio video TikTok, la cui visione & seguita
prontamente dalle osservazioni dei compagni. Dopo aver
ricevuto anche i feedback dell'insegnante, si procede con una
meta-riflessione sul percorso affrontato. La fase si conclude con
gli studenti che compilano il sondaggio post-attivita, nel quale
e richiesto loro di indicare eventuali miglioramenti riscontrati
nell'utilizzo dei media e commmenti/consigli sul progetto.

Obiettivi specifici 1. Sviluppare consapevolezza in merito al proprio processo
di apprendimento

2. Favorire l'appropriazione delle conoscenze da parte degli
studenti per il trasferimento delle conoscenze

3. Riflettere sul proprio lavoro e su quello dei pari in
relazione ai compiti richiesti, fornendo feedback
costruttivi

4. Promuovere linterazione attiva, la partecipazione e
I'integrazione dello studente nel gruppo classe

5. Sviluppare la capacita dello studente di stabilire relazioni
positive sia con gli adulti sia con i pari

6. Sviluppare l'attitudine dello studente ad ascoltare ed
essere ascoltato

Valutazione Valutazione tra pari (cioé valutazione reciproca tra studenti)
Valutazione del docente (cioe valutazione finale)
Valutazione formativa (cioe feedback forniti durante i lavori)

Supporto tecnico e Lavagna interattiva
e Computer diclasse
e Penna USB
e Connessione Internet (Wi-Fi)
Sequenza no. 1
Tempistica Durata: 2 ore
Metodi Discussione (ad esempio, studenti impegnati in un dibattito
pedagogici aperto su un determinato argomento)

Lavoro di gruppo (ad esempio, studenti che lavorano in piccoli
gruppi per perseguire un obiettivo comune)

Istruzioni L'insegnante introduce la lezione invitando ciascun gruppo a
presentare e mostrare alla classe il proprio prodotto
multimediale: nello specifico, € il capogruppo a tenere un breve
discorso iniziale prima della visione del video TikTok, a seguito
della quale tutti gli alunni sono chiamati ad avanzare commenti
ed osservazioni. Una volta terminati gli interventi, l'insegnante
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fornisce a sua volta dei feedback sia sull’attivita di analisi sia su
guella di produzione, in quanto ha gia visionato e valutato
entrambe. Successivamente, al fine di promuovere una meta-
riflessione sull'esperienza condotta, appende al muro tre
cartelloni, ognuno avente forma diversa e contenente una
specifica domanda. Il primo cartellone € a forma di valigia e
recita: “Cosa porto con me da questa esperienza?”; il secondo ha
la forma di una lampadina e chiede: “Cosa € cambiato in me?”; |l
terzo appare come un punto interrogativo e domanda: “Quali
curiosita mi rimangono?”. Con la guida dell'insegnante, gli
studenti rispondono ad un quesito alla volta, scrivendo i loro
pensieri su post-it di diverso colore per poi attaccarli sul
rispettivo cartellone. La lezione termina con la compilazione
individuale da parte degli studenti del sondaggio post-attivita,
indicando i loro miglioramenti in termini di comprensione,
espressione e impegno dei/con i media, nonché i punti di forza e
di debolezza della sperimentazione. Avendo le presentazioni del
video fornito una panoramica completa dei prodotti
multimediali, I'insegnante valuta tutti i materiali ad essi correlati;
in ultima istanza, formula un giudizio qualitativo sommativo per
ogni partecipante.

Risorse per Valutazione della Scheda di riflessione 2 + Copione +
insegnare Presentazione del video TikTok (Appendice 4.1)
Griglia di valutazione finale (Appendice 4.2)
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Appendici

UNITA 1

Appendice 1.1 - Prototipo dell’attivita rompighiaccio “Ruota
della fortuna”

' Girala ruota |

Appendice 1.2 - Scheda per l'assegnazione dei ruoli del

cruciverba
CRUCIVERBA

Assegnazione dei ruoli

Cari bambini e care bambine,
la nostra avventura € appena iniziata e molte attivita ci aspettano!
Oggi dovrete affrontare una piccola sfida: siete pronti a giocare insieme?!

Prima di iniziare I'attivita, pero, € importante che ogni gruppo scelga insieme
come dividersi i vari compiti. Ciascuno/a di voi, oltre ad aiutare sempre il gruppo
e partecipare a tutta I'attivita, avra un ruolo preciso: leggiamo insieme l'elenco
dei compiti scritti qui sotto!

e Tenere tutte le schede e leggere le informazioni (indicazioni, domande
etc.) che ci sono scritte

Nome e cognome (responsabile 1) e,
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e Alzare la mano per fare domande o chiedere consigli all'insegnante da
parte di tutto il gruppo

Nome e cognome (responsabile 2): ...,
e Cronometrare il tempo
Nome e cognome (responsabile 3): .......ceeeecereeeeennn,

e Gestire i turni di parola e scrivere la risposta di ogni membro all'indizio
(ogni membro del gruppo ha qualche minuto per pensare: quando &
pronto per rispondere, mette il semaforo verde sul tavolo. Una volta che
tutti i membri del gruppo hanno messo il loro semaforo verde sul tavolo,
il/la responsabile li chiama uno ad uno e scrive le risposte su una scheda
preparata dall'insegnante)

Nome e cognome (responsabile 4): ...,

e Rileggere le risposte date dai compagni all'indizio e formulare la parola
definitiva a voce (dopo aver formulato la parola, pero, il/la responsabile di
guesto compito deve dire perché ha scelto quella precisa risposta e
chiedere al gruppo se c’€ qualcuno che non & d'accordo. Se uno o piu
persone non sono d'accordo, € necessario parlarne e trovare una soluzione
in poco tempo: la risposta diventa definitiva solo quando tutti sono
d'accordo. Se non si riesce in nessun modo a trovare una soluzione che
vada bene a tutti, la decisione finale spetta al/alla responsabile di questo
compito)

Nome e cognome (responsabile 5): ...,

e Scrivere la parola trovata all’'interno dei quadratini (la parola deve essere
dettata dal/dalla responsabile 5 mentre il/la responsabile di questo
compito deve cercare di scriverla correttamente e avere una buona
calligrafia)

Nome e cognome (responsabile B): ...

Da questo momento in poi, ognuno/a di voi ha 5 minuti di tempo per riflettere
da solo/a: pensate al ruolo che vi piace di pil, ma soprattutto a quello in cui vi
sentite piu sicuri. Si occupera l'insegnante di cronometrare il tempo!

Pronti? Via!
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Adesso avete altri 5 minuti per proporre al gruppo il ruolo che avete scelto: se piu
persone hanno scelto lo stesso ruolo, devono trovare velocemente un accordo.
Se non ci riescono, € il capogruppo a prendere la decisione finale.

Una volta che vi siete assegnati i ruoli, tornate all'elenco che abbiamo letto sopra
e scrivete sotto ad ogni compito il nome e il cognome del bambino o della
bambina che ne é responsabile.

Appena sara scaduto il tempo, I'insegnante passera dai tavoli e, dopo aver letto
la scheda, consegnera ad ognuno/a di voi un badge da appendere al collo cosi
da tenere sempre a mente le vostre responsabilita.

Pronti? Via!

Appendice 1.3 - Cruciverba
CRUCI-SFIDA

Adesso siete pronti per iniziare l'attivita! Dovrete risolvere un cruciverba per
scoprire la parola che si nasconde nei quadratini gialli.

Cisono 8 indizi, uno per ogni parola da indovinare: leggeteli attentamente prima
di pensare alla soluzione e ricordatevi di scrivere la parola in orizzontale; quella
misteriosa, invece, vi apparira in verticale nei quadratini gialli.

Le parole 1, 2, 3 e 7 valgono 2 punti ciascuna; le parole 4, 5, 6 e 8 valgono 3 punti
ciascuna.

Per ottenere il primo suggerimento dall'insegnante, &€ necessario aver
accumulato almeno 8 punti. Potrete chiedere il secondo suggerimento solo
dopo aver indovinato una nuova parola, il terzo suggerimento dopo averne
indovinata un'altra ancora e cosi via. Il numero massimo di suggerimenti che
potete ricevere & uguale alla meta delle parole da indovinare.

Il gruppo che riuscira a completare per primo il cruciverba in modo corretto, avra
vinto la sfida e tre dei suoi membri saranno estratti a sorte per diventare i
capigruppo della nostra prossima attivita.
Avete 30 minuti di tempo a disposizione...

..BUON DIVERTIMENTO!!!
Indizi:

1. E un breve filmato che viene trasmesso in televisione, tra un cartone
animato e l'altro, per vendere giochi e giocattoli ai bambini e alle bambine

2. Siindossano ai piedi

3. Ce ne sono molti su YouTube

4. E la marca di giochi e giocattoli pit famosa e importante d'ltalia

5. Di solito, le affrontano i bambini quando giocano per sconfiggere gli
avversari

6. Lo sono giochi e giocattoli per bambini e bambine (aggettivo)

7. Disolito, & un giocattolo di cui si prendono cura le bambine
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8. E un social network dove le persone, soprattutto quelle piu giovani,
pubblicano balletti, imitazioni, ricette e altri contenuti

Se avete concluso il cruciverba, il capogruppo dovra alzare la mano per chiamare
l'insegnante, che verra al tavolo a controllare la scheda e a chiedervi le vostre
impressioni sul lavoro che avete svolto.

Appendice 1.4 - Risposte del cruciverba
CRUCIVERBA
Risposte

Caro/a responsabile 4,

ciascun/a componente del gruppo dovra dire, per ogni indizio, la parola che
crede possa essere quella giusta perché in una squadra € giusto che tutti
esprimano la propria opinione. Il tuo compito € quello di lasciare qualche minuto
di tempo ad ognuno (compreso te stesso/a) per pensare: quando tutti avranno
messo il semaforo verde sul tavolo, potrai iniziare a chiamare una persona alla

volta seguendo 'ordine dei nomi che trovi su questi fogli e scrivendo accanto la
parola che & stata proposta da lui/lei.

1. Indiziol

(Nome e cognome studente/studentessay):

(Nome e cognome studente/studentessa):
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2. Indizio 2

(Nome e cognome studente/studentessq):

. i 2 & UNIVERSITA
Co-funded by WWW‘K:meproJect_eu Z DEGLI STUDI !;g@!;!‘!&ﬁﬁ!a —_
the European Union Al FIRENZE | nrercuLTuma, LETTERATURE £ PICOLOGIA




34

UNITA 2

Appendice 2.1 - Screenshot e link dei due spot pubblicitari di
scarpe

he -
.'et:ﬂ".'- N

g

Riproduci (k)

Guarda il video intitolato “Lelli Kelly Gioiello - Primavera/Estate 2023 (Italia)”

https://www.youtube.com/watch?v=3eBJ5yosc34

Guarda il video intitolato “Bull Boys Dinosauri - Primavera/Estate 2023 (Italia)”

https://www.youtube.com/watch?v=07b33inbx5s
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Appendice 2.2 - Indicazioni generali, nome del gruppo e
assegnazione dei ruoli
ANALISI DEL VIDEO

Indicazioni generali

Cari bambini e care bambine,

durante i nostri incontri abbiamo scoperto molte cose nuove insieme e il vostro
impegno & stato prezioso: adesso € giunta I'ora di mettere in pratica tutto quello
che abbiamo imparato fino a questo momento!

In gruppo, dovrete svolgere I'analisi di un video per capire di che cosa parla e
guale messaggio vuole comunicare a chi lo guarda, cioé al pubblico.
Quest'attivita &€ molto simile a quella che abbiamo svolto insieme sulle due
pubblicita di scarpe per bambini e bambine: vi ricordate? Per questo motivo,
conoscete gia tutte le regole e le tecniche per analizzare il video!

Nei fogli che vi consegneremo, sono scritte le istruzioni con tutti i passaggi da
fare. Insieme alle istruzioni, troverete anche altre due schede che dovrete
compilare: la Scheda di riflessione 1 e la Griglia.

Per qualsiasi domanda o dubbio, chiedete prima ai compagni che fanno parte
del vostro gruppo: in una squadra, € importante aiutarsi e sostenersi a vicenda!
Se non riuscite a trovare la soluzione, I'insegnante sara pronta a darvi dei consigli
e a risolvere i vostri dubbi.

Siete pronti? Iniziamo!
1. Nome del gruppo

Il vostro gruppo dovra avere un nome: avete 5 minuti di tempo a disposizione per
confrontarvi e scegliere il nome, che dovra essere scritto qui sotto dal
capogruppo. Si occupera l'insegnante di tenere il tempo!

Pronti? Via!
NOME el GrUPPO: et
2. Assegnazione dei ruoli

Ognuno/a di voi, oltre ad aiutare sempre il gruppo e partecipare a tutta l'attivit3,
avra un ruolo preciso: leggiamo insieme l'elenco dei compiti scritti qui sotto!

e Tenere tutte le schede (Istruzioni, Scheda di riflessione 1 e Griglia) e
leggere le informazioni (indicazioni, domande etc.) che ci sono scritte

Nome e cognome (responsabile 1) e,

e Alzare la mano per fare domande o chiedere consigli all'insegnante da
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parte di tutto il gruppo e cronometrare il tempo
Nome e cognome (responsabile 2): ...,

e Occuparsi del video sul tablet (ad es. aprire Google, entrare su YouTube,
cercare il video, avviarlo, metterlo in pausa, alzare o abbassare il volume,
mandarlo avanti o indietro, attivare la riproduzione automatica, diminuire
0 aumentare la velocita del video)

Nome e cognome (responsabile 3): ......eeceeeeeesennn.

e Gestire i turni di parola e scrivere le risposte di ogni membro alla
domanda della Scheda di riflessione 1 o della Griglia (ogni membro del
gruppo ha qualche minuto per pensare alla risposta: quando & pronto per
rispondere, mette il semaforo verde sul tavolo. Una volta che tutti i
membri del gruppo hanno messo il loro semaforo verde sul tavolo, il/la
responsabile li chiama uno ad uno e scrive le risposte su una delle due
schede preparate dall'insegnante)

Nome e cognome (responsabile 4): .....eeeeceeeeerennn,

e Rileggere le risposte date dai compagni alla domanda e formulare la
risposta definitiva a voce (dopo aver formulato la risposta, pero, il/la
responsabile di questo compito deve dire perché I'ha scelta e chiedere al
gruppo se c'e qualcuno che non & d'accordo. Se uno o piu persone non
sono d'accordo, € necessario parlarne e trovare una soluzione in poco
tempo: la risposta diventa definitiva solo quando tutti sono d'accordo. Se
non si riesce in nessun modo a trovare una soluzione che vada bene a tutti,
la decisione finale spetta al/alla responsabile di questo compito)

Nome e cognome (responsabile 5) ...,

e Scrivere/barrare la risposta sulla scheda di Riflessione 1 o sulla Griglia
e altre informazioni richieste (la risposta deve essere dettata dal/dalla
responsabile 5, mentre il/la responsabile di questo compito deve cercare
di scriverla correttamente e avere una buona calligrafia)

Nome e cognome (responsabile 6): ...

Da guesto momento in poi, ognuno/a di voi ha 5 minuti di tempo per riflettere
da solo/a: pensate al ruolo che vi piace di pil, ma soprattutto a quello in cui vi
sentite piu sicuri. Si occupera l'insegnante di cronometrare il tempo!

Pronti? Via!

Adesso avete altri 5 minuti per proporre al gruppo il ruolo che avete scelto: se piu
persone hanno scelto lo stesso ruolo, devono trovare velocemente un accordo.
Se non ci riescono, € il capogruppo a prendere la decisione finale.
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Una volta che vi siete assegnati i ruoli, tornate all’elenco che abbiamo letto sopra
e scrivete sotto ad ogni compito il nome e il cognome del bambino o della
bambina che ne é responsabile.

Appena sara scaduto il tempo, I'insegnante passera dai tavoli e, dopo aver letto
la scheda, consegnera ad ognuno/a di voi un badge da appendere al collo cosi
da tenere sempre a mente le vostre responsabilita.

Pronti? Via!
Appendice 2.3 - Istruzioni
ANALISI DEL VIDEO
Istruzioni

Siete pronti per iniziare I'analisi del video! Fate attenzione al tempo, ma non
abbiate fretta di concludere I'attivita: riflettete, confrontatevi sulle vostre scelte e
collaborate. Mettetevi in gioco e non abbiate paura di sbagliare:

“L’errore ci dona semplicemente I'opportunita di iniziare a diventare piu
intelligenti” (Henry Ford)

BUON DIVERTIMENTO!!
Parte 1
Tempo consigliato: 30 minuti.
Materiali necessari: tablet e Scheda di riflessione 1.

Qui troverete tutti i passaggi da fare, che dovranno essere letti dal responsabile
1. Svolgete un’indicazione alla volta e, soltanto quando avrete fatto tutto quello
che c'é scritto, potrete passare a quella successiva. Tra parentesi, sono scritti i
responsabili che si dovranno occupare di svolgere quella precisa indicazione.

Pronti...via! Avviate il cronometro!

1. Aprite il motore di ricerca “Google Chrome” sul tablet (Responsabile 3-gli
altri aiutano in caso di bisogno)

2. Andate su YouTube e digitate sulla barra di ricerca “Cicciobello gioca e
cammina” (Responsabile 3 - gli altri aiutano in caso di bisogno)

3. Osservate attentamente I'immagine di copertina del primo video (tutti i
membri osservano I'immagine di copertina)

4. Cliccate sul video e mettetelo subito in pausa (Responsabile 3 - gli altri
aiutano in caso di bisogno)

5. Scorrete leggermente verso il basso, fino al rettangolo grigio
(Responsabile 3 - gli altri aiutano in caso di bisogno)

6. Cliccate sulla voce "Altro", che si trova poco piu in basso nell'angolo a
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destra (Responsabile 3 - gli altri aiutano in caso di bisogno)

7. Prendete la Scheda diriflessione 1 (Responsabile 1-gli altri aiutano in caso
di bisogno)

8. Scrivete il nome del gruppo e dei membri (Responsabile 6 - gli altri
aiutano in caso di bisogno)

9. Adesso potete rispondere alle domande della “Sezione 1" nella Scheda di
riflessione 1 (tutti svolgono il loro ruolo)

Quando avrete finito, il capogruppo dovra alzare la mano: le
insegnanti verranno al tavolo per chiedervi aggiornamenti sul vostro
lavoro e darvi qualche altro suggerimento.

Tempo consigliato: 70 minuti (1 ore e 10 minuti).
Materiali necessari: tablet e Griglia.

Il responsabile 1 legge un’indicazione alla volta: cosi come prima, soltanto
guando avrete fatto tutto quello che c'é scritto, potrete passare all'indicazione
successiva.

Pronti...via! Azzerate e riavviate il cronometro!

1. Mettete il video a schermo intero e attivate la riproduzione automatica

(Responsabile 3 —gli altri aiutano in caso di bisogno)

Mettete gli auricolari alle orecchie (tutti prendono gli auricolari)

Riavviate il video dall'inizio utilizzando la barra di avanzamento e

guardatelo tutto per almeno 2 o 3 volte, facendo attenzione anche ai suoni

e alle parole (Responsabile 3 — gli altri aiutano in caso di bisogno e

guardano/ascoltano attentamente il video)

4. In circa 5 minuti, confrontatevi a voce sull'argomento del video per capire
di cosa parla (tutti i membri del gruppo dicono a voce la loro opinione,
parlando uno alla volta)

5. Prendete la Griglia (Responsabile 1—-gli altri aiutano in caso di bisogno)

Scrivete il nome del gruppo e dei membri (Responsabile 6 — gli altri

aiutano in caso di bisogno)

7. Concentratevi sulla clip 1 (evidenziata in giallo) e compilate la prima
colonna in verticale. Potete rivedere il video tutte le volte che volete,
mandarlo avanti o indietro, stopparlo, riavviarlo etc. (tutti svolgono il loro
ruolo)

8. Passate alla clip 2 (evidenziata in verde) e compilate la seconda colonnain
verticale. Potete rivedere il video tutte le volte che volete, mandarlo avanti
o indietro, stopparlo, riavviarlo etc. (tutti svolgono il loro ruolo)

9. Passate alla clip 3 (evidenziata in celeste) e compilate la terza colonna in
verticale. Potete rivedere il video tutte le volte che volete, mandarlo avanti
o indietro, stopparlo, riavviarlo etc. (tutti svolgono il loro ruolo)

10. Il capogruppo raccoglie tutte le schede e le consegna alle insegnanti

W
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Parte 2
Tempo consigliato: 60 minuti (1 ora).

Materiali necessari: Scheda di riflessione 1 e Griglia. Anche se potrete rivedere il
video ogni volta che vorrete, vi consigliamo di non usare piu il tablet.

Come al solito, il responsabile 1 legge un'indicazione alla volta: soltanto quando
avrete fatto tutto quello che c’é scritto, potrete passare a quella successiva. Tra

parentesi, sono scritti i responsabili che si dovranno occupare di svolgere quella
precisa indicazione.

Pronti...via! Avviate il cronometro!

1. Prendete la Scheda di riflessione 1 e la Griglia (Responsabile 1 - gli altri
aiutano in caso di bisogno)

2. Rispondete alle domande della “Sezione 2" nella Scheda di riflessione 1. se
in fondo alla domanda leggete “Vedi Criglia” e il numero della riga (ad es.
“Vedi Griglia - riga 3"), controllate la Griglia prima di rispondere; altrimenti,
date direttamente la vostra risposta (tutti svolgono il loro ruolo — Il
responsabile 1si occupa anche dileggere la Griglia, quando é necessario)

3. Il capogruppo raccoglie tutte le schede e le consegna alle insegnanti

Avete concluso I'attivita...

..CONGRATULAZIONI!!

g
:
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Appendice 2.4 - Griglia per [l'analisi contenutistica e
multimodale

ANALISI DEL VIDEO

Griglia

Nome del gruppo:

Nomi e cognomi dei membri del gruppo:

O U NN

Clip 1 2 3

Durata 0:00/0:07 0:08/0:11 0:12/0:15

Personag
gi:

chi appare
3 | nellaclip? e Bambina e Bambina e Bambina
(mettete e Bambino e Bambino e Bambino
una X su
unao
tutte e
due le
opzioni)

i | UNIVERSITA
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Azioni:

che cosa fa

ciascun

personagg
io nella
clip?
(scrivete
una breve
frase)

Ricordate:
se uno dei
due
personagg
i non
compare
nella clip,
scrivete
solo ‘Non
compare’

Bambina:

Bambina:

Bambina:

Comporta
mento:

qual e
'attegqgia
mento di
ciascun
personagg
i0?
(descrivete
lo usando
solo gli
aggettivi,
ad
esempio:
coraggioso
, gentile,
etc. Potete
usare gli
stessi
aggettivi
anchein
piu di una
colonna)

Ricordate:

Bambina:

Bambina:

Bambina:

se uno dei
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due
personagg

i non
compare
nella clip,

scrivete

solo ‘Non
compare’

Ambienta
zione:

dove si

svolge la
clip?
(mettete
una X su
una sola
opzione)

Ricordate:
la stessa
risposta

puod anche
ripetersi
piu volte.

Al chiuso
(@ambiente
domestico)
All'aperto

Al chiuso

(ambiente
domestico)
All'aperto

Al chiuso
(ambiente
domestico)
All'aperto

UNIVERSITA

FORLILPSI

DEGLI STUDI

FIRENZE

DIPARTIMENTO DI FORMAZIONE, LINGUE
INTERCULTURA, LETTERATURE E PSICOLOGIA

www.icmeproject.eu

Co-funded by
the European Union



43

Colori:

come sono
i colori

nella clip?

(osservate . _ '
attentame e Tenuie e Tenuie poco e Tenuie poco

nte i poco saturi saturi (chiari) saturi (chiari)
mobili, le (chiari) e Molto accesi e Molto accesie
mura, i e Molto e appariscenti
vestiti dei accesi e appariscenti
personagg a'ppariscen
i e tutti gli t
altri
oggetti
nella
stanza.
Mettete
una X su
una sola
opzione)

Ricordate:
la stessa
risposta

puod anche
ripetersi
piu volte.
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Voci:

qual e il
tono delle

voci delle
due
narratrici
nella clip?
(ascoltate
attentame
nte e
mettete
una X su
una sola
opzione)

Ricordate:
la stessa
risposta

puod anche
ripetersi
piu volte.

Forte e
imponente
Dolce e
delicato

e [ortee
imponente

e Dolcee
delicato

e [ortee
imponente

e Dolcee
delicato

Musica:

com’e la
musica
nella clip?
(ascoltatel
a
attentame
Nnte e
mettete
una X su
una sola
opzione)

Ricordate:
la stessa
risposta

puod anche
ripetersi
piu volte.

Melodica e
armoniosa
Rapida e
scattante

e Melodicae
armoniosa

e Rapidae
scattante

e Melodicae
armoniosa

e Rapidae
scattante
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Appendice 2.5 - Risposte della Griglia
ANALISI DEL VIDEO

Risposte della Griglia

Caro/a responsabile 4,
ciascun/a componente del gruppo dovra dare, per ogni domanda, la risposta che
crede possa essere guella giusta perché in una squadra & giusto che tutti
esprimano la propria opinione. Il tuo compito € quello di lasciare qualche minuto
di tempo ad ognuno (compreso te stesso/a) per pensare: quando tutti avranno
messo il semaforo verde sul tavolo, potrai iniziare a chiamare una persona alla
volta seguendo 'ordine dei nomi che trovi su questi fogli e scrivendo accanto la
risposta che & stata proposta da lui/lei.
Clip1

1. Domandal

(Nome e cognome studente/studentessa):

2. Domanda?2

(Nome e cognome studente/studentessa):

(Nome e cognome studente/studentessa):
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[.]
Appendice 2.6 - Scheda di riflessione 1
ANALISI DEL VIDEO

Scheda di riflessione 1

Nome del gruppo:

Nomi e cognomi dei membri del gruppo:

oA NN

PARTE 1
Sezione 1 - Informazioni generali

1.1 Qual ¢ il titolo del video?

1.4 Secondo voi, perché I'emittente ha deciso di creare e pubblicare questo
video su YouTube?

1.5 In base alla risposta che avete dato alla domanda sopra, che tipo di video
€ questo? (mettete una X su una delle quattro opzioni)

Cartone animato

Pubblicita
. . 9. UN!VERH]T}\
Snifimisiby www.icmeproject.eu : [piarrini | FORLILESE
the European Union < | FIRENZE | mrercULurs, LETTERATURE € PSICOLOGIA
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e Cortometraggio (cioe un film molto breve)
e Intervista

1.6 A quale pubblico si rivolge? (mettete una X su una delle quattro opzioni)

Bambini
Adolescenti
Adulti
Anziani

Da quali elementi lo avete capito? Fate un elenco e scrivete accanto ad ogni
elemento il perché.

2. [.]

Sezione 2 - Analisi del video
2.1 Diche cosa parla il video? Fate un breve riassunto.
All'inizio (clip 1-da O a 7 secondi),

2.2 Quale dei due personaggi compare di piu nel video? (mettete una X su
una delle due opzioni) - Vedi Griglia, riga 3 ‘Personaggi’

e Bambina
e Bambino

Che cosa fa e come si comporta? - Vedi Griglia, riga 4 ‘Azioni’ e riga 5
‘Comportamento’, concentrandovi solo sul personaggio che avete scelto
sopra.

2.3 Quale dei due personaggi compare meno e piu tardi nel video? (mettete
una X su una delle due opzioni) - Vedi Griglia, riga 3 ‘Personaggi’

Bambina
Bambino

Che cosa fa e come si comporta? - Vedi Griglia, riga 4 ‘Azioni’ e riga 5
‘Comportamento’, concentrandovi solo sul personaggio che avete scelto
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Dove pensate che potesse essere prima? (scrivete tutte le idee che vi

vengono in mente)

2.4 Tornate alladomanda 1.5 e guardate I'opzione che avete barrato: chi, tra
il pubblico che avete scelto, sara interessato particolarmente al video? (se
avete scelto ‘bambini’, indicate se saranno piu interessati i maschi o le
femmine; se avete scelto ‘adolescenti’, indicate se saranno piu interessati
i ragazzi o le ragazze; se avete scelto ‘adulti’ o ‘anziani’, indicate se saranno
piu interessati gli uomini o le donne).

2.7 In base alle risposte che avete dato alla domanda 2.5 e 2.6, secondo voi
guesto video aiuta a diffondere gli stereotipi di genere di cui abbiamo

parlato insieme?

e Si
e No

Se s, in che modo? (prima di rispondere, aiutatevi con lo schema qui sotto)

Pubblicita per bambine

Pubblicita per
bambini

Tipologia di giochi e
giocattoli

Oggetti per la casa,
castelli,
bambole/bambolotti,
prodotti per il corpo ...

Macchine, piste, eroi,
guerrieri ...

Co-funded by
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Attivita Cura dell'aspetto fisico, Competizioni, sfide,
cura della casa, cura delle | sport, avventure, rischi,
bambole/bambolotti, guerra, attivita fisica ...

shopping ...
Comportamento Gentile, affettuoso, Indipendente,
amorevole, materno autonomo, coraggioso,
forte

Spazi Al chiuso, soprattutto All'aperto, soprattutto
domestici (come cucina, | avventurosi e pericolosi
soggiorno, camera da (come foreste, boschi,

letto) montagne, deserti)

2.8 Per concludere, qual € il messaggio che vuole trasmettere il video

al pubblico?

Avete appena concluso I'analisi del contenuto, cioe quella che vi ha permesso di
capire di che cosa parla il video: complimenti!

Adesso consegnate tutti i materiali allinsegnante: nel prossimo incontro,

svolgerete |la parte 2!

PARTE 2

Adesso ¢ il momento di fare 'analisi della forma, quella che vi aiutera a capire
come é stato fatto il video, cioé come sono state usate le varie risorse (immagini,
suoni, colori etc.) per comunicare meglio il messaggio che avete scritto nella

risposta 2.8.

29 Analizzate una ad una le risorse scritte qui sotto.

¢ Immagine di copertina: che cosa raffigura?
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e Ambientazione e atmosfera: quali stati d’animo vi comunica il luogo
del video? (mettete una X sulle opzioni che ogni membro del gruppo
dice) - Vedi Griglia, riga 6 ‘Ambientazione’

Calma e tranquillita
Agitazione e pericolo
Sicurezza e protezione
Competizione e sfida
Avventura

Energia e vivacita

e Colori: quali stati d’animo vi comunicano? (mettete una X sulle opzioni
che ogni membro del gruppo dice) — Vedi Griglia, riga 7 ‘Colori’

Calma e tranquillita
Agitazione e pericolo
Sicurezza e protezione
Competizione e sfida
Avventura

Energia e vivacita

e Voci delle narratrici: quali stati d’animo vi comunicano? (mettete una X
sulle opzioni che ogni membro del gruppo dice) — Vedi Griglia, riga 8 ‘Voci’

Calma e tranquillita
Agitazione e pericolo
Sicurezza e protezione
Competizione e sfida
Avventura

Energia e vivacita

e Parole - Dal secondo 3 al secondo 4 del video, viene pronunciata questa
frase: ‘Cicciobello oggi ha fatto i suoi primi passi con me'. Quale persona
indica quel ‘me™?
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Bambino
Narratrice 1
Narratrice 2
Bambina

e Musica: quali stati d’animo vi comunica? (mettete una X sulle opzioni
che ogni membro del gruppo dice) — Vedi Griglia, riga 9 ‘Musica’

Calma e tranquillita
Agitazione e pericolo
Sicurezza e protezione
Competizione e sfida
Avventura

Energia e vivacita

2.10 Secondo voi, le risorse che avete appena analizzato aiutano a
comunicare meglio il messaggio che avete scritto alla domanda 2.8? (vi
consigliamo di andare a rileggere la vostra risposta)

Si
No

Se si, in che modo di preciso? (prima di rispondere, aiutatevi con la tabella

gui sotto)
Pubblicita per bambine | Pubblicita per bambini
Atmosfera Accogliente, piacevole, Pericolosa, sfidante,
ospitale, rilassante, avventurosa ...
pacifica ...
Colori Pastello, tenui, chiari ... Accesi, scuri, intensi,
appariscenti ...
Tono di voce dolce, delicato, Alto, forte, energico,
armonioso ... determinato, sicuro ...
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21 Siete d'accordo con il messaggio che trasmette il video?
o Si
e NoO

Perché? Scrivete una riflessione finale.

Appendice 2.7 - Risposte della Scheda di riflessione 1
ANALISI DEL VIDEO

Risposte della Scheda di riflessione 1

Caro/a responsabile 4,

ciascun/a componente del gruppo dovra dare, per ogni domanda, |a risposta che
crede possa essere guella giusta perché in una squadra & giusto che tutti
esprimano la propria opinione. Il tuo compito € quello di lasciare qualche minuto
di tempo ad ognuno (compreso te stesso/a) per pensare: quando tutti avranno
messo il semaforo verde sul tavolo, potrai iniziare a chiamare una persona alla
volta seguendo 'ordine dei nomi che trovi su questi fogli e scrivendo accanto la
risposta che & stata proposta da lui/lei.

1. Domanda 1.1

(Nome e cognome studente/studentessa):

2. Domandal.2

(Nome e cognome studente/studentessa):
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(Nome e cognome studente/studentessa):

[...]
Appendice 2.8 - Valutazione della Scheda di riflessione 1 +
Griglia
Sezione 1 - Informazioni generali Domande di riferimento
1 |Gli studenti sono in grado di identificare il [1.1.
titolo del video?
Si o [No o
2 |Gli studenti sono in grado di identificare|1.2
'emittente?
Si o [No o
3 | Gli studenti sono in grado di rintracciare e|1.3
identificare la data di pubblicazione?
Si o [No o
4 |Glistudenti sono in grado di comprendere [1.4/1.5
I'obiettivo e la natura del video riflettendo
sul titolo, sull'emittente, sul tipo di
giocattolo pubblicizzato e sull'immagine
di copertina?
A |o B |o |C u] D |o
5 |Gli studenti sono in grado di dedurre |16
principali destinatari riflettendo sul titolo,
sullemittente, sul tipo di giocattolo
pubblicizzato e sull'immagine di
copertina?
A |o B |o |C u] D |o
Sezione 2 — Analisi del video
1 |Glistudentisonoin grado di comprendere |2.1
e riassumere i principali contenuti del

Co-funded by www.icmeproject.eu
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video sulla base delle tre clip?
Ao B |[o |C o |D |o

2 |Gli studenti sono in grado di identificare i[2.2/2.3 - Righe 3/4/5/6 Criglia
principali partecipanti rappresentati, le
loro azioni e i loro comportamenti?
Ao B |[o |C o |D |o

3 | Gli studenti sono in grado di specificare in|2.4
modo piu dettagliato i principali
destinatari del video?
Ao B |[o |C o |D |o

4 |Gli studenti sono in grado di dedurre e|25/2.6
comprendere i ruoli dei principali
partecipanti rappresentati?
A |o B |o |C u] D |o

5 |Gli studenti sono in grado di inferire l0[2.7/2.8
scopo comunicativo del video?
A |o B |o |C u] D |o

6 |Glistudenti sono in grado di comprendere [2.9/2.10 - Righe 6/7/8/9 Griglia
le principali risorse semiotiche (visive,
aurali, parlate e scritte) e spiegarne |l
contributo al significato globale del video?
A |o B |o |C u] D |o

7 | Gli studenti sono in grado di condurre una|2.11
riflessione personale e pil ampia
riflessione  basandosi sulla  struttura
testuale del video, i suoi contenuti e le sue
risorse?
A o B |[o |C o |D |o

Co-funded by www.icmeproject.eu
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Appendice 2.9 - Rubrica per la valutazione della Scheda di
riflessione 1 + Griglia

Livello Descrittore

A - Avanzato e Larisposta data alla domanda & corretta e
molto pertinente a livello di contenuto.
e |l lessico e corretto e appropriato.

B - Intermedio e Larisposta data alla domanda &€ completa e
pertinente in termini di contenuto.
e |'uso del lessico non & sempre appropriato.

C - Base e Larisposta data alla domanda & parzialmente
incompleta e non del tutto pertinente in termini
di contenuto.

e |l lessico spesso non € appropriato.

D - Iniziale e Larisposta alla domanda & del tutto o quasi non
corretta oppure non data.
e |l lessico non & appropriato.

*Nota bene: eventuali errori grammaticali, ortografici o morfosintattici saranno
considerati in maniera marginale in quanto oggetto della valutazione & in primo luogo
I'analisi del video (sia contenutistica sia multimodale).
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UNITA 3

Appendice 3.1 - Screenshot dei video TikTok mostrati alla
classe

todos los juguetes

210
ara todos ‘
° (i
0§ YS]

i
%

llevames afios soportando que nos
encasillen

Guarda il video intitolato “Huelga de Juguetes” #huelgadejuguetes #juguetes
#nifnos #ministeriodeconsumo #enparati - https://vm.tiktok.com/ZGe2MmfM6/

Estratto da:

GIOVANNI (STEREOTIPI DI GENERE)
Scritto e diretto da

Marco Di Gerlando

Ludovica Gibelli

Prodotto da

Luccherarte Production

i maschi non giocano con le bambole non
fanno queste cose

Guarda il video intitolato “Parte 11| Se solo sapessimo ascoltare i giovani!
#stereotipi #genere #maschio #femmina #generazioni” -
https://vm.tiktok.com/ZGe2MSYAf/
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Stereotipi di genere .
.

delle principesse .

delle principesse
2 1 9

Guarda il video intitolato “Stereotipi di genere! Che ne pensi? #educazione
#educatrice #montessori #metodomontessori #genitorialita
#genitorialitaconsapevole” - https://vm.tiktok.com/ZGe2M57Ex/

'generel

/m:;ﬂ giocatiolis

Guarda il video intitolato “#maschilismmo  #stereotipidigenere” -
https://vm.tiktok.com/ZGe2MkaBb/

T

23

ah vi state divertendo a fare le mammine .
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Guarda il video intitolato “Chi siamo noi per non lanciare questo trend
#abbassoglistereotipi” - https://vm.tiktok.com/ZGe2MkPTI/

Appendice 3.2 - Scheda di riflessione 2
PRODUZIONE DEL VIDEO

Scheda di riflessione 2

Cari bambini e care bambine,

e giunto il momento di mettersi all'opera! Da questo momento in poi, sarete voi
stessi/e a produrre un video TikTok da pubblicare sul nostro profilo privato di
classe.

Prima di iniziare le riprese e passare al montaggio, dovrete compilare questa
scheda per riflettere insieme e unire le vostre idee sull'argomento, sul pubblico
e sul titolo del video.

Anche in questo caso ognuno/a di voi, oltre ad aiutare sempre il gruppo e
partecipare a tutta l'attivita, avra un ruolo preciso e sara lo stesso di quello che ha
ricoperto nell'attivita di analisi del video: vi consegneremo di nuovo i badge da
appendere al collo per tenere bene a mente i vostri compiti.

Avete a disposizione 45 minuti di tempo per compilare questa scheda.

Quando avrete finito, il capogruppo dovra alzare la mano: appena possibile,
I'insegnante verra al tavolo per spiegarvi come proseguire con il lavoro!

Pronti...via! Avviate il cronometro!

BUON DIVERTIMENTO!

Nome del gruppo:

Nomi e cognomi dei membri del gruppo:

OUAWN

Sezione 3 - Informazioni generali sul video

3.1 Il vostro video dovra essere creato con la tecnica ‘P.O.V., che gia
conosciamo-: infatti, dovrete mettervi nei panni di bambini e bambine che
vogliono sconfiggere gli stereotipi di genere.
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Di che cosa volete parlare di preciso? (mettete una X su una sola opzione)

e Stereotipi di genere nelle pubblicita per bambini e bambine
e Stereotipi di genere nel lavoro
e Stereotipi di genere nella famiglia

Perché avete scelto proprio questo argomento?

3.2 A quale pubblico volete rivolgere il vostro messaggio? (mettete una X su
una sola opzione)

Ad altri bambini e bambine come voi

Al vostri genitori

Ai vostri fratelli e alle vostre sorelle

Ai canali televisivi (come Rai Yoyo, Rai Gulp, Cartoonito, Boing,
Frisbee, K2) che mandano in onda ogni giorno pubblicita per
bambini e bambine

Ai vostri maestri e alle vostre maestre

e Aijvostri nonni

e Alle aziende che producono giochi e giocattoli per bambini e
bambine (ad esempio, Giochi Preziosi)

Perché avete scelto di rivolgere il vostro messaggio proprio a questo
pubblico?

3.3 In base al pubblico e allargomento che avete scelto, date un titolo al
vostro video.

N.B. La parte iniziale del titolo & gia stata scritta: voi dovrete formulare una
breve frase che faccia capire cosa farete nel video (la frase dovra iniziare
con un verbo alla 1° persona plurale, ad es. “parliamo”, vogliamo”,
“riflettiamo su”). Adesso tocca a voi!
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Appendice 3.3 - Risposte della Scheda di riflessione 2

PRODUZIONE DEL VIDEO

Risposte della Scheda di riflessione 2

Caro/a responsabile 4,

ciascun/a componente del gruppo dovra proporre, per ogni domanda, la risposta
che preferisce: ormai lo sapete, in una squadra & giusto che tutti esprimano la p
ropria opinione. Il tuo compito & quello di lasciare qualche minuto di tempo ad
ognuno (compreso te stesso/a) per pensare: quando tutti avranno messo il
semaforo verde sul tavolo, potrai iniziare a chiamare una persona alla volta
seguendo l'ordine dei nomi che trovi su questi fogli e scrivendo accanto la
risposta che & stata data da lui/lei.

1. Domanda 3.1

e Diche cosa volete parlare di preciso?

(Nome e cognome studente/studentessa):

e Perché avete scelto proprio questo argomento?

(Nome e cognome studente/studentessa):

(Nome e cognome studente/studentessa):
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Appendice 3.4 - Copione

Caro/a bambino/a,

PRODUZIONE DEL VIDEO

Scrittura del copione

sei quasi pronto/a per registrare il video insieme al tuo gruppo: prima, pero,
dovrai scrivere il tuo copione, cioé il testo con le parole esatte che tu pronuncerai
durante le riprese. Hai tempo fino alla fine della lezione: sara l'insegnante a
cronometrare il tempo.

Innanzitutto, osserva la tabella qui sotto: come vedi, &€ composta da tre colonne
dove tu non dovrai scrivere niente, ma soltanto leggere attentamente quello che
c'e scritto all'interno. Subito dopo la tabella, troverai una spiegazione piu

dettagliata.

Clip (parti del video)

Copione

Inquadratura

Ciao a tutti, mi chiamo

.............. e sono un()
Introduzione alunno/a della classe ... * telecamera frontale
della  Scuola  Primaria (serye per entrare.m
) y . confidenza con gli
............... , che si trgva a spettatori e metterli a
In questo video, mi loro agio, al tuo
metterd nei panni di stesso livello)
(01T SN
Cari ....., mi rivolgo proprio
a voi perché ... . e telecamera dal basso
Voglio parlarvi di verso ['alto (serve per
................................................. dare importanza al
Messaggio Credo tuo.discorsoef.ar
capire al pubblico
CHCee e che & il momento di
............................................. . aSCOItare
Secondo me, sarebbe attentamente le tue
necessario parole)
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Con questo video, vorrei

.......................... . Spero che vi e telecamera dall'alto
sia stato utile per riflettere verso il basso (serve
SU..... € capire che ... per con'centrare
. . . I'attenzione sul
Conclusione . Ciao, cari ....... , € un saluto oubblico e farlo
anche a tutte le persone riflettere su quello
che mi stanno ascoltando! che hai detto,

lasciando spazio a cid
che gli spettatori
pensano dopo aver
ascoltato le tue
parole)

Nella prima colonna, sono scritti i nomi delle parti (o clip) in cui sara diviso il video:

1. introduzione, dove ti presenterai al pubblico (che il tuo gruppo ha scelto)
e anticiperai che cosa farai nel video;

2. messaggio, dove parlerai dell'largomento (che il tuo gruppo ha scelto),
spiegando cio che pensi e il motivo per cui ti rivolgi proprio a quel tipo di
pubblico;

3. conclusione, dove farai una riflessione finale per chiudere il tuo discorso.

Nella seconda colonna, sono gia state inserite alcune parole che ti aiuteranno
nella scrittura del tuo copione.

Nella terza colonna, € scritto come dovra essere posizionata la telecamera in ogni
clip: tu dovrai essere sempre al centro, in primo piano e guardare il piu possibile
verso la telecamera per concentrare l'attenzione su di te e sul tuo discorso,
mentre I'inquadratura dovra essere diversa in ogni clip per comunicare meglio il
messaggio.

Adesso € il momento di scrivere il vero e proprio copione! Come vedrai, € diviso
per clip: sotto ad ognuna, ricopia le parole che sono gia scritte nella seconda
colonna della tabella aggiungendo, al posto dei puntini, altre parole per creare |l
tuo discorso.

Se hai dubbi o domande, puoi chiedere ai tuoi compagni di gruppo e/o
all'insegnante, alzando la mano.

Nome € cognNomMe dell'aULOre/aULIICE: ... oo sssees s ssnse
Nome del gruppo dell’autore/autriCe: ... eeceeeeeeeeseeee e

Clip 1 - Introduzione (massimo 8 righe)
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Complimenti, hai appena scritto il tuo copione! Adesso metti il semaforo verde
sul tavolo e aspetta che anche gli altri membri del tuo gruppo facciano la stessa
cosa. Quando tutti avranno finito il lavoro, il capogruppo raccogliera il materiale

e lo consegnera all'insegnante.
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Appendice 3.5 - Ordine di registrazione
PRODUZIONE DEL VIDEO

Ordine di registrazione

Cari bambini e care bambine,

adesso siete pronti per registrare il vostro video!

Ciascuno/a di voi dovra apparire da solo/a mentre pronuncia il proprio discorso.
Per questo motivo, qui sotto e scritto I'ordine alfabetico di registrazione per ogni

clip.
Introduzione

Nome e cognome studente/ssa 1
Nome e cognome studente/ssa 2
Nome e cognome studente/ssa 3
Nome e cognome studente/ssa 4
Nome e cognome studente/ssa 5
Nome e cognome studente/ssa 6

QNG NENENIES

Messaggio

Nome e cognome studente/ssa 1
Nome e cognome studente/ssa 2
Nome e cognome studente/ssa 3
Nome e cognome studente/ssa 4
Nome e cognome studente/ssa 5
Nome e cognome studente/ssa 6

QNG NENENIES

Conclusione

Nome e cognome studente/ssa 1
Nome e cognome studente/ssa 2
Nome e cognome studente/ssa 3
Nome e cognome studente/ssa 4
Nome e cognome studente/ssa 5
Nome e cognome studente/ssa 6

QNG NENENIES

Co-funded by www.icmeproject.eu
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Appendice 3.6 - Presentazione del video TikTok
PRODUZIONE DEL VIDEO

Presentazione del video TikTok

Cari bambini e care bambine,
e giunto il momento di far vedere il vostro video a tutta la classe!

Prima di proiettarlo alla LIM, il/la capogruppo dovra leggere ad alta voce una
breve presentazione per spiegare ai vostri compagni e alle vostre compagne |l
contenuto del video.

Avete tempo fino alla fine della lezione per creare insieme un piccolo discorso,
rispondendo alle domande scritte qui sotto:

1) Qual é il titolo del video?
2) Qual é la sua durata?

3) A chisirivolge?

4) Diche cosa parla?

5) Creando questo video, avete capito [I'importanza delle
inquadrature? Fate una breve riflessione.

Sara il capogruppo a scrivere sul foglio le risposte, in modo completo. Dovra
leggere ciascuna domanda ad alta voce: fino alla quarta compresa, proporra
lui/lei la risposta e dovra chiedere agli altri se sono d'accordo o meno; per quanto
riguarda la quinta domanda, dovra raccogliere velocemente a voce le opinioni di
tutti i membri (compresa la sua) e unirle insieme.

Non preoccupatevi: il tempo verra cronometrato dall'insegnante.

BUON DIVERTIMENTO!
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Appendice 4.1 - Valutazione della Scheda di riflessione 2 +
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Organizzazione e struttura del video TikTok

1 |Lo scopo comunicativo del video € chiaro? (Comprensione)
Si| ol Abbastanza |o| Poco g/ No | o

2 |La scelta dellargomento e coerente allo|(Comprensione)
SCopo comunicativo?
Si| ol Abbastanza |o|Poco |g/No | o

3 |La scelta del pubblico di riferimento é|(Comprensione)
coerente allo scopo comunicativo?
Si| ol Abbastanza |o|Poco |g/No | o

4 |La scelta del titolo € coerente allo scopo|(Comprensione)
comunicativo?
Si| ol Abbastanza |o|Poco |g/No | o

3 |La struttura argomentativa €& chiara e|(Comprensione)
coerente allo scopo comunicativo?
Si | ol Abbastanza |o|Poco |g/No | o

4 |Le inquadrature sono state usate e integrate | (Comprensione)
nell'argomentazione?
Si | o|Abbastanza |ofPoco | g/ No | o

5 |Le inquadrature sono state usate in modo | (Espressione/Creativita)
efficace?
Si | o|Abbastanza |ofPoco | g/ No | o

6 |Gli studenti hanno utilizzato risorse | (Espressione/Creativita)
aggiuntive nell’adattare il prodotto ai fini
dello scopo comunicativo e del pubblico
selezionato?
Si | o|Abbastanza |ofPoco | g/ No | o

7 | Gli studenti hanno mostrato consapevolezza | (Comprensione)
civica nel loro processo meta-riflessivo?
Si | o|Abbastanza |ofPoco | g/ No | o

8 |Gli studenti hanno mostrato consapevolezza | (Comprensione)
semiotica nel loro processo meta-riflessivo?
Si | o|Abbastanza |ofPoco | g/ No | o
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9 |Gli studenti hanno contribuito in egual modo | (Impegno)
al lavoro di gruppo?

Si | o/ Abbastanza | o/ Poco | g/ No | d

10 [Gli  studenti si sono impegnati con|(lmpegno)
'argomento che il gruppo ha preso in
considerazione?

Si | ol Abbastanza |o/Poco | g/ No [ g

Appendice 4.2 - Griglia di valutazione finale

NO

Cognome

Nome

Gruppo

Scheda di riflessione 1 + Griglia
(25%)

Scheda di riflessione 2 + Copione
+ Presentazione del video (25%)

Video TikTok (50%)

Giudizio qualitativo sommativo
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Parte Il - Valutare l'efficacia del learning
scenario
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Panoramica della strategia di ricerca

Impatto sugli studenti Impatto sugli educatori

EX ANTE Questionario Questionario
preliminare (studenti) | preliminare (educatori)

INITINERE | Diario di bordo dei ricercatori

Questionario post- [ Questionario post-
EX POST attivita (studenti) attivita (educatori)
Rubrica di valutazione | —
del prodotto
multimediale
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Strumenti di raccolta dati ex-ante

1. Questionario preliminare (studenti)

Sezione 1 - Informazioni generali su te stesso/a

1. Sei maschio o femmina?

e Femmina
e Maschio

2. In quale nazione vivi?

Sezione 2 - Il tuo uso e rapporto con i media

3. Nella tabella che vedi sotto, sono scritti alcuni dei media piu famosi e usati sia
dai giovani sia dagli adulti. Per ognuno di questi, metti una X su una delle cinque
opzioni.

Televisione

Non la hoin casa

La ho in casa, ma non la guardo

La guardo

La guardo e interagisco (cioé commento, metto like,
condivido o voto i contenuti che vedo)

e Laguardo, interagisco e produco dei contenuti miei

Televisione on demand (ad es. Netflix, Disney Plus,
Amazon Prime, Sky Go)

Non la conosco

La conosco, ma non la guardo

La guardo

La guardo e interagisco (cioé commento, metto like,
condivido o voto i contenuti che vedo)

e La guardo, interagisco e produco dei contenuti miei
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Radio
e Non la conosco
e Laconosco ma non l'ascolto
e Laascolto
e La ascolto e interagisco (cioé commento, metto like,
condivido o voto i contenuti che ascolto)
e La ascolto, interagisco e produco dei contenuti miei
Podcast
e Non li conosco
e Liconosco, ma non li ascolto
e Liascolto
e Li ascolto e interagisco (cioé commento, metto like,
condivido o voto quelli degli altri)
e Liascolto, interagisco e produco dei contenuti miei
YouTube
e Non lo conosco
e Lo conosco, ma non lo guardo
e Loguardo
e Lo guardo e interagisco (cioé commento, metto like,
condivido o voto i contenuti degli altri)
e Lo guardo, interagisco e produco dei contenuti miei
TikTok
Non lo conosco
Lo conosco, ma non lo uso
e Lo uso solo per guardare e scorrere i contenuti degli
altri
e GCuardo i contenuti degli altri e interagisco (cioe li
commento, metto like, li condivido o li voto)
e GCuardo i contenuti degli altri, interagisco e produco
dei contenuti miei
Co-funded by www.icmeproject.eu
the European Union Al
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Instagram

Non lo conosco

Lo conosco, ma non lo uso

Lo uso solo per guardare e scorrere i contenuti degli
altri

Guardo i contenuti degli altri e interagisco (cioe li
commento, metto like, li condivido o li voto)

Guardo i contenuti degli altri, interagisco e produco
dei contenuti miei

Facebook

Non lo conosco

Lo conosco, ma non lo uso

Lo uso solo per guardare e scorrere i contenuti degli
altri

Guardo i contenuti degli altri e interagisco (cioé i
commento, metto like, li condivido o li voto)

Guardo i contenuti degli altri, interagisco e produco
dei contenuti miei

Twitter

Non lo conosco

Lo conosco, ma non lo uso

Lo uso solo per guardare e scorrere i contenuti degli
altri

Guardo i contenuti degli altri e interagisco (cioe li
commento, metto like, li condivido o li voto)

Guardo i contenuti degli altri, interagisco e produco
dei contenuti miei

Twitch

Non lo conosco

Lo conosco, ma non lo uso

Lo uso solo per guardare e scorrere i contenuti degli
altri

Guardo i contenuti degli altri e interagisco (cioe i
commento, metto like, li condivido o li voto)

Guardo i contenuti degli altri, interagisco e produco
dei contenuti miei
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Spotify

Non lo conosco

Lo conosco, ma non lo uso

Lo uso solo per ascoltare i contenuti degli altri
Ascolto i contenuti degli altri e interagisco (cioe li
commento, metto like, li condivido o li voto)

e Ascolto i contenuti degli altri, interagisco e produco
dei contenuti miei

Snapchat

Non lo conosco

e | oconosco, ma non lo uso
Lo uso solo per guardare e scorrere i contenuti degli
altri

e GCuardo i contenuti degli altri e interagisco (cioe li
commento, metto like, li condivido o li voto)

e GCuardo i contenuti degli altri, interagisco e produco
dei contenuti miei

4. Ti & mai capitato di interagire con un contenuto che hai visto o ascoltato sui
media (cioe mettere like, commentarlo, condividerlo o votarlo) o addirittura di
produrne uno tutto tuo?

e Si
e No

Se hai scelto “no”, spiega perché.

5. Quando guardi o ascolti i contenuti sui media, riesci a capire il messaggio che
vogliono trasmettere al pubblico? Metti una X su una delle sei opzioni scritte
sotto.
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Mai

Quasi mai

Alcune volte

La maggior parte delle volte
Sempre

Solo se i contenuti mi interessano

Se hai scelto “mai”, spiega perché.

Altrimenti, racconta un momento in cui hai guardato o ascoltato un contenuto
e hai capito il messaggio che voleva trasmettere al pubblico. Per rispondere,
completa le frasi che vedi sotto.

6. | contenuti che guardi o ascolti sui media ti aiutano ad essere pilU creativo/a e
ad esprimere meglio il tuo modo di essere (ad es. i tuoi interessi, cio che ti piace
fare, le tue emozioni)? Metti una X su una delle cinque opzioni scritte sotto.

Mai

Quasi mai

Alcune volte

La maggior parte delle volte
Sempre

Se hai scelto *mai”, spiega perché.
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Altrimenti, racconta un momento in cui hai guardato o ascoltato un contenuto
che ti ha aiutato a creare qualcosa di nuovo, esprimere un tuo interesse o una
tua emozione. Per rispondere, completa le frasi che vedi sotto.

aiutato

7. | contenuti che vedi o ascolti sui media ti aiutano a conoscere cio che sta
accadendo nel mondo (ad es. guerre, ingiustizie, eventi politici o di cultura),
parlandone con altre persone (ad es. amici, nonni, genitori) e dicendo loro quello
che pensi? Metti una X su una delle cinque opzioni scritte sotto.

Mai

Quasi mai

Alcune volte

La maggior parte delle volte
Sempre

Se hai scelto “mai”, spiega perché.

Altrimenti, racconta un momento in cui hai scoperto, grazie ai media, un fatto
che stava succedendo vicino a te o in un’altra parte del mondo e ne hai parlato
con qualcuno, dicendo le tue idee. Per rispondere, completa le frasi che vedi
sotto.

(QUANAO? ). , ho scoperto alla/su e,
L] 1= OO OO
....................................................................................................... Allora, ho deciso di parlarne con
............................................................. dicendo quello che pensavo, cioé che
.................................................................................................. Questo argomento mi interessava
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Sezione 3 - Le tue sensazioni

8. All'idea di iniziare questo nuovo progetto, come ti senti? Metti una X su una
sola opzione.

Curioso/a
Triste
Arrabbiato/a
Impaurito/a
Sorpreso/a
Felice

Perché ti senti cosi? Spiegalo solo se vuoi; altrimenti, scrivi ‘Preferisco non dirlo’.
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2. Questionario preliminare (educatori)’

Sezione | - Informazioni generali

1. In quale paese vivi?

4. Sei una femmina o un maschio?

o Femmina

o Maschio

o Altro

o Non so/Non rispondo

5. Qual e il tuo titolo di studio piu alto?

Scuola secondaria Il grado
Laurea triennale

Laurea Magistrale

Master

Dottorato (PHD)

O O O O O

6. Da quanto tempo lavori nel campo dell'educazione?

o Menodi6 mesi
o 6-12 mesi

o 1-3anni

o 3-5anni

o 5-10 anni

o PiUdi10anni

7.Tiinteressa la Media Education?

Per niente

Poco

Abbastanza interessato/a
Molto interessato/a

o O O O

8. Hai avuto precedenti esperienze o formazioni in Media Education?

! Adattamento da Appendice 6 del progetto MEET (v. https://meetolerance.eu/toolkit/)
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Si
No

Se si, per favore descrivile.

Sezione Il - Percezioni e aspettative

9. Come valuteresti il tuo livello di alfabetizzazione mediatica?

O O O O O

Molto basso
Basso
Medio

Alto

Molto alto

10. Come valuteresti la tua capacita di insegnare la media literacy?

O O O O O

Molto bassa
Bassa
Media

Alta

Molto alta

11. Quali sono le tue aspettative rispetto al coinvolgimento nel progetto ICME?
Per favore, indicare da 1 a 3 risposte.

O

O O O O O

Se si € scelto

Migliorare la mia capacita di progettare percorsi di educazione ai
media

Migliorare il mio insegnamento nel campo della media education
Migliorare la mia alfabetizzazione e le mie competenze mediali
Migliorare 'alfabetizzazione e le competenze mediali degli studenti
Promuovere l'educazione ai media nella mia scuola/istituzione
Entrare in contatto con altri educatori interessati all'leducazione ai
media

Entrare in contatto con organizzazioni che sostengono
I'educazione ai media a diversi livelli (locale, nazionale ed europeo)
Non ho aspettative specifiche

Altro

“Altro”, per favore dettagliare.
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ICME nella tua classe/gruppo? Per favore, indicare da 1a 3 risposte.

Competenze tecniche

Competenze di produzione multimediale

Competenze di analisi critica dei media

Competenze nell'espressione creativa dei media

Competenze per impegnarsi attivamente e creativamente nel discorso
pubblico attraverso l'uso dei media

Competenze di cittadinanza

e Altro.

Se si & scelto “Altro”, per favore dettagliare.
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Strumenti di raccolta dati in itinere

Diario di bordo?

Questo strumento ha lo scopo di supportare i ricercatori nell'osservazione di
studenti ed educatori durante il processo di apprendimento, nonché di
identificare possibili ostacoli che impediscono la comprensione, I'espressione e |l
coinvolgimento durante le attivita di apprendimento. Questo strumento mira
inoltre a raccogliere suggerimenti per apportare eventualmente miglioramenti
al percorso educativo.

Sezione | - Informazioni generali

1. Titolo dello scenario di apprendimento
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8. Numero degli studenti

Sezione Il - Setting

9. Layout del setting - Per favore, fornire foto se possibile

Sezione lll - Situazioni di apprendimento

12. Comprensione da parte degli studenti - Puoi identificare e descrivere una o
piu situazioni in cui gli studenti hanno dimostrato una comprensione dei media
e/o di alcune questioni o argomenti affrontati in questa unita? Se si, per favore,
spiega:

® cosa hanno capito gli studenti

® Ci0 che ha favorito il processo di comprensione

® inche misura la situazione di apprendimento era inclusiva

13. Espressione da parte degli studenti - Puoi identificare e descrivere una o piu
situazioni di apprendimento in cui gli studenti si sono espressi con 0 senza
media? Se si, per favore, spiega:

e Cio che gli studenti hanno espresso

e Cio che ha favorito I'espressione degli studenti

e inche misura la situazione di apprendimento era inclusiva
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O piu situazioni di apprendimento in cui gli studenti apparivano coinvolti in un
processo di community building o di lavoro per la comunita? Se si, per favore,
spiega:

e |o specifico impegno osservato

e cosa ha favorito il coinvolgimento degli studenti/studentesse

e in che misura la situazione di apprendimento era inclusiva

Sezione IV - Ostacoli e possibili miglioramenti

15. Ostacoli alla comprensione - Hai riscontrato barriere particolari che
impediscono la comprensione, l'espressione e/o il coinvolgimento degli
studenti?

Se no, vai alla domanda successiva.

Se si, puoi spiegarlo brevemente in circa 50 parole.?

ATTENZIONE: segnalare eventuali episodi di abbandono dell'attivita da parte
degli studenti

16. Suggerimenti da parte dell'educatore per migliorare il percorso di
apprendimento - Cambieresti qualcosa nei contenuti e/o nelle metodologie
usate in questo percorso al fine di superare (o0 mitigare) eventuali ostacoli alla
comprensione, all'espressione e/o al coinvolgimento degli studenti?
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Strumenti di raccolta dati ex-post

1. Rubrica di valutazione di un prodotto
multimediale
Questa rubrica mira a valutare i prodotti multimediali.
Categorie 0 1 2 3
Accuratezza e Il prodotto Il prodotto Il prodotto Il prodotto
coerenza del multimediale |multimediale | multimediale |multimediale
contenuto non € accurato | € accurato, € accurato e € molto
e non affronta |ma non affronta accuratoe
adeguatament | affronta adeguatamen |affronta
e il tema scelto |adeguatame |teil tema efficacement
dal gruppo. Nnte il tema scelto dal eiltema
scelto dal gruppo. scelto dal
gruppo. gruppo.
Originalita Gli studenti Solo poche Molte Tutte le
hanno caratteristich |caratteristiche | caratteristich
utilizzato i e del prodotto|del prodotto |e del
materiali senza | multimediale | multimediale |prodotto
alcuno sforzo |riflettono la riflettono un multimediale
creativo. creativita buon grado di |riflettono un
degli creativita eccezionale
studenti. degli studenti. | livello di
creativita
degli
studenti.
Attrattiva Gli studenti Gli studenti Gli studenti Gli studenti
estetica hanno hanno hanno hanno
utilizzato un utilizzatoun |utilizzato un utilizzato un
linguaggio non | linguaggio linguaggio linguaggio
adeguato allo |poco adeguato allo |eccellente
SCOopoO adeguato allo |scopo per
comunicativo |scopo comunicativo |comunicare il
del proprio comunicativo |del proprio proprio
messaggio, del proprio messaggio. messaggio.
che spesso messaggio,
distrae dal che talvolta
contenuto. distrae dal
contenuto.
Adeguatezza al ||l prodotto Il prodotto Il prodotto Il prodotto

destinatario

multimediale
non comunica
in modo
significativo al

multimediale
comunica in
modo poco
significativo al

multimediale
comunica in
modo
abbastanza
significativo al

multimediale
comunica in
modo molto
significativo
al pubblico
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Categorie 0 1 2 3
pubblico cuié |pubblico cui e | pubblico cuié |cuie
destinato. destinato. destinato. destinato.
Orchestrazione ||l prodotto Il prodotto Il prodotto Il prodotto
multimodale multimediale | multimediale | multimediale |multimediale
non combina [combina le combina le combina le
nessuna delle |[risorse risorse risorse
risorse semiotiche semiotiche semiotiche
semiotiche richieste, ma |[richieste in richieste in
richieste. in modo non | modo modo
appropriato appropriato efficace alla
alla sua alla sua sua funzione
funzione funzione comunicativa
comunicativa. | comunicativa. | e/o include
risorse
semiotiche
ulteriori
rispetto a
quelle
richieste.
Promozione Il prodotto Il prodotto Il prodotto Il prodotto
della coscienza |multimediale |[multimediale | multimediale | multimediale
civica non & utile per |é poco utile e utile per € molto utile
rafforzare il per rafforzare |rafforzare il per rafforzare
dialogo, la il dialogo, la dialogo, la il dialogo, la
consapevolezz |consapevolez |consapevolez |consapevolez
acivicae za civica e za civica e za civica e
l'impegno. l'immpegno. l'impegno. 'impegno.
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2. Questionario post-attivita (studenti)
Sezione 1 - Risultati del progetto

1. Le attivita che hai svolto in questo progetto ti sono state utili per riuscire a
capire meglio i messaggi che i contenuti che vedi o ascolti sui media vogliono
trasmettere al pubblico? Metti una X su una delle cinque opzioni.

e Molto poco

e Poco

e Abbastanza

¢ Molto

e Moltissimo
Perché?

2. Le attivita che hai svolto in questo progetto ti hanno aiutato/a ad usare i media
per creare qualcosa di nuovo, esprimendo il tuo modo di essere (ad es. i tuoi
interessi, le tue emozioni, cio che ti piace fare)? Metti una X su una delle cinque
opzioni.

Molto poco
Poco
Abbastanza
Molto
Moltissimo

Perché?

3. Le attivita che hai svolto in questo progetto ti hanno aiutato/a ad usare i media
per informarti su cid che accade intorno a te e nel mondo (ad es. guerre,
ingiustizie, eventi politici o di cultura) e parlarne con gli altri per dire loro le tue
idee?

Molto poco
Poco
Abbastanza
Molto
Moltissimo
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Perché?

Sezione 2 - Commenti finali e consigli

4. Che cosa ti e piaciuto di piu del progetto?

7. Quali metodi ti hanno aiutato di piu ad imparare? (metti una X su una o al
massimo due opzioni)

Lavorare con i miei compagni

Prendere spunto da quello che facevano i miei compagni
Ascoltare I'insegnante

Mettere in pratica quello che mi veniva spiegato

Aiutare i miei compagni

Riflettere a fondo su cio che vedevo e facevo

Non aver paura di sbagliare

8. Se ripensi a tutto il percorso che abbiamo fatto insieme, qual € il tuo stato
d'animo?

Curioso/a
Triste
Arrabbiato/a
Impaurito/a
Sorpreso/a
Felice

Perché ti senti cosi? Spiegalo solo se vuoi; altrimenti, scrivi ‘Preferisco non dirlo’.
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3. Questionario post-attivita (educatori)

Sezione | - Efficacia dello scenario di apprendimento
1. Il percorso & stato utile per insegnare l'alfabetizzazione mediatica

o Molto d'accordo

o D’accordo

o Poco d'accordo

o Disaccordo

o Fortemente in disaccordo

2. Il percorso e stato utile per rafforzare la consapevolezza civica degli studenti

o Molto d'accordo

o D’accordo

o Poco d'accordo

o Disaccordo

o Fortemente in disaccordo

3. Le attivita di educazione ai media hanno rafforzato la comprensione critica dei
media da parte degli studenti

Molto d'accordo
D"accordo

Poco d'accordo
Disaccordo

Fortemente in disaccordo

O O O O O

4. Le attivita di educazione ai media hanno permesso agli studenti di esprimersi
in Mmodo creativo con i media

Molto d'accordo
D’accordo

Poco d'accordo
Disaccordo

Fortemente in disaccordo

O O O O O

5. Le attivita di educazione ai media hanno permesso agli studenti di partecipare
attivamente e creativamente al discorso pubblico attraverso I'uso dei media

Molto d'accordo
D’accordo

Poco d'accordo
Disaccordo

Fortemente in disaccordo

O O O O O

6. Le attivita di educazione ai media hanno permesso agli studenti di far sentire
la propria voce attraverso I'uso consapevole dei media
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Molto d'accordo
D’accordo

Poco d'accordo
Disaccordo

Fortemente in disaccordo

O O O O O

Sezione Il - Autovalutazione

7. Quali sono stati secondo te durante questo percorso i maggiori ostacoli per il
docente nell’apprendere come migliorare il proprio insegnamento dei media?

Mancanza di competenze tecniche

Mancanza di tempo

Eccessivo carico di lavoro

Mancanza di supporto tecnico da parte dei ricercatori
Mancanza di supporto pedagogico da parte dei ricercatori
Scarso supporto istituzionale

Scarsa collaborazione con i colleghi

Non riesco a vedere alcun ostacolo specifico

Altro. Per favore specificare

8. Quali competenze hai sviluppato attraverso la ricerca-azione ICME?

Competenze tecniche

Competenze di produzione multimediale

Competenze critiche legate alla comprensione dei media
Competenze per esprimersi in modo creativo con i media
Competenze per partecipare attivamente e creativamente al
discorso pubblico attraverso I'uso dei media

o Competenze dicittadinanza

O O O O O

Altro. Per favore specificare

9. Come valuteresti il tuo livello di alfabetizzazione mediatica?

Molto basso
Basso
Medio

Alto

O O O O

10. Come valuteresti la tua capacita di insegnare media literacy?

o Molto bassa
o Bassa
o Media
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o Alta

11. Come valuteresti la tua capacita di rafforzare la consapevolezza civica degli
studenti?

Molto bassa
Bassa
Media

Alta

O O O O

Sezione lll - Feedback generale

12. Potresti elencare i punti di forza e di debolezza del percorso nel promuovere
le competenze mediali e la consapevolezza civica degli studenti?

Per favore, elabora un commento aperto

13. Quali sono state le sfide per adattare il progetto pilota al contesto?

Per favore, elabora un commento aperto
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